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1. UvoD

TuristiCka zajednica opcine Gradac ostvaruje svoje strateske (dugorocne) i takticke (kratkorocne) planove. Svi planovi
temelje se na planovima razvoja turizma Republike Hrvatske, i Glavnhom planu razvoja turizma Zupanije Splitsko — dalmatinske.

TZO Gradac u svom djelovanju i radu teZi realizaciji zajednickih ciljeva hrvatskog turizma, a oni su, sukladno odredbama Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19):

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja (planiranje, razvoj turistickih
proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna
strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje lokalne/regionalne
inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim
u¢incima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Pored zajednickih ciljeva, strateski ciljevi turisticke zajednice opcine Gradac jesu: ostvarenje optimalnog fizickog te maksimalnog
finacijskog rezultata, stvaranje preduvjeta za izdizanje destinacije do novih turistickih nivoa — kako u smislu stvaranja izuzetnog
turistickog doZivljaja, tako i u stvaranju potrebe za opetovanim dolascima nasih gostiju.

Takticki ciljevi — oni koji odgovaraju na pitanje: ,kako”, odnose se na unaprjedenje kvalitativne strukture gostiju, stvaranje
preduvjeta za opce poboljSanje turisticke ponude, identifikacija i vrednovanje resursa kojima se stvara ozralje izuzetnog
turistickog doZzivljaja, razvoj novih turistickih proizvoda kao osnove poboljsane turisticke ponude, kao i drugi, proizisli iz
strateskih i operativnih planova Ministarstva turizma, Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Zupanije Splitsko —
dalmatinske.

Zadace TZO Gradac, sukladno odredbama Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) jesu:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljucnih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih projekata podizanja
konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori inovativnih
destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima javnog ili
privatnog sektora, na natjecaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora,
fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi organizacija
sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka zajednica.

2. Informacije i istraZivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreZznim stranicama destinacije i profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti¢kim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog iskustva,
funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrudju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisti¢ke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji s jedinicom
lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim sustavima
sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski
portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu turisticku zajednicu i
Hrvatsku turisticku zajednicu
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3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na uskladivanje i
odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja u suradnji s
regionalnom turisticCkom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turisticCkom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Ove zadace biti e tijekom 2023.g. realizirane na nacin kako je dalje navedeno u razradi.

Kako TZO Gradac nema vlastiti plan razvoja, odnosno strateski plan, kod realizacije marketinskih strategija, koristimo se Glavnim
planom razvoja turizma TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije.

2. OSTVARENI DOLASCI | NOCENJA NA PODRUCIU TZ OPCINE GRADAC od 01.01. do 30.11.2022.

Turisticka zajednica opcine Gradac jedna je od vecih TZ na Makarskoj rivijeri, kojoj teritorijalno pripada, tijekom posljednjih
desetlje¢a konstantno ostvaruje povecanje fizickog prometa (sve do pojave epidemije koronavirusom 2020). Ipak, do konca
mjeseca studenog, 2022. godina bila je prema statistickim podatcima nesto loSija od one najbolje 2019.g., a ostvareno je
631.667 nocenja, odnosno 95.068 dolazaka. U relativnom smislu, to iznosi 18% vise turistickih nocenja, te 30% vise turistickih
dolazaka u odnosu na 2021. godinu. Usporedno s 2019.g., ostvareno je cca 18% manje dolazaka i 16% manje nocenja, a jedan od
najvecih razloga je zatvaranje objekta Hotel Jadran Laguna d.o.o.

a) Grupa naplatitelja: SVE GRUPE NAPLATITELJA PO ZEMLIAMA
Opcije: komercijalni turisticki promet, nekomercijalni turisticki promet

Tablica 1. Dolascii nocenja po zemljama od 01.01. —30.11.2022./2021.

Driava Dolasci | Dolasci Indeks. Nocenja | Noéenja Intliek.s n:é(::ja ncl)J(:deI:ja
2022 2021 dolasci 2022 2021 nocenja 2022 2021

Cedka 16.379 14.386 113,85 | 131.098 | 117.412 111,66 20,75% 22,07%
Bosna i Hercegovina 24.405 16.880 144,58 | 130.851 | 104.594 125,10 20,72% 19,66%
Poljska 14.004 | 13.308 105,23 | 110.085 | 108.318 101,63 17,43% 20,36%
Hrvatska 10.174 7.291 139,54 55.478 47.022 117,98 8,78% 8,84%
Njemacka 6.753 5.058 133,51 46.732 36.150 129,27 7,40% 6,79%
Slovacka 4.646 3.735 124,39 36.354 30.571 118,92 5,76% 5,75%
Slovenija 3.910 2.563 152,56 23.539 18.109 129,99 3,73% 3,40%
Francuska 2.451 1.419 172,73 16.405 9.138 179,53 2,60% 1,72%
Srbija 1.136 942 120,59 12.532 11.488 109,09 1,98% 2,16%
Austrija 1.487 1.123 132,41 9.445 7.768 121,59 1,50% 1,46%
Svedska 1.287 700 183,86 8.942 5.256 170,13 1,42% 0,99%
Madarska 1.469 1.099 133,67 8.763 7.523 116,48 1,39% 1,41%
Ukrajina 1.093 1.079 101,30 8.544 7.793 109,64 1,35% 1,46%
Nizozemska 1.464 641 228,39 6.272 3.285 190,93 0,99% 0,62%
Norveska 482 188 256,38 3.647 1.561 233,63 0,58% 0,29%
SAD 353 296 119,26 2.396 2.155 111,18 0,38% 0,41%
Ujedinjena Kraljevina 407 209 194,74 2.377 1.598 148,75 0,38% 0,30%
Italija 411 206 199,51 2.186 1.047 208,79 0,35% 0,20%
Rumunjska 313 232 134,91 2.159 1.448 149,10 0,34% 0,27%
Svicarska 379 290 130,69 2.024 1.854 109,17 0,32% 0,35%
Makedonija 193 86 224,42 1.756 1.327 132,33 0,28% 0,25%
Danska 276 175 157,71 1.746 1.065 163,94 0,28% 0,20%
Belgija 250 170 147,06 1.501 910 164,95 0,24% 0,17%
Kanada 135 60 225,00 918 713 128,75 0,15% 0,13%
Australija 78 23 339,13 754 138 546,38 0,12% 0,03%
Litva 120 84 142,86 640 479 133,61 0,10% 0,09%
Finska 78 32 243,75 388 200 194,00 0,06% 0,04%
Bjelorusija 45 28 160,71 329 253 130,04 0,05% 0,05%
Irska 55 19 289,47 320 104 307,69 0,05% 0,02%
Bugarska 210 17 | 1.235,29 305 94 324,47 0,05% 0,02%
Rusija 47 125 37,60 289 678 42,63 0,05% 0,13%
Brazil 10 8 125,00 281 41 685,37 0,04% 0,01%
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Spanjolska 102 42 242,86 254 154 164,94 0,04% 0,03%
Letonija 44 14 314,29 234 75 312,00 0,04% 0,01%
Juznoafricka Republika 29 4 725,00 201 29 693,10 0,03% 0,01%
Ostale africke zemlje 22 16 137,50 172 88 195,45 0,03% 0,02%
Estonija 41 35 117,14 162 121 133,88 0,03% 0,02%
Albanija 19 26 73,08 161 218 73,85 0,03% 0,04%
Portugal 35 24 145,83 160 267 59,93 0,03% 0,05%
Crna Gora 30 18 166,67 154 209 73,68 0,02% 0,04%
Luksemburg 28 26 107,69 153 154 99,35 0,02% 0,03%
Turska 36 13 276,92 147 89 165,17 0,02% 0,02%
Kosovo 37 18 205,56 123 87 141,38 0,02% 0,02%
Ostale zemlje Juzne i Sr.Amerike 11 11 100,00 107 59 181,36 0,02% 0,01%
Argentina 15 1| 1.500,00 92 5 | 1.840,00 0,01% 0,00%
Ostale europske zemlje 18 13 138,46 76 91 83,52 0,01% 0,02%
Kazahstan 7 0 0,00 65 0 0,00 0,01% 0,00%
Island 10 3 333,33 50 5 | 1.000,00 0,01% 0,00%
Izrael 12 5 240,00 45 10 450,00 0,01% 0,00%
Ostale azijske zemlje 10 10 100,00 44 45 97,78 0,01% 0,01%
Grcka 12 6 200,00 35 20 175,00 0,01% 0,00%
Kina 17 2 850,00 35 14 250,00 0,01% 0,00%
Meksiko 5 5 100,00 30 22 136,36 0,00% 0,00%
Ostale zemlje Oceanije 5 11 45,45 26 82 31,71 0,00% 0,02%
Novi Zeland 4 1 400,00 17 9 188,89 0,00% 0,00%
Indija 2 3 66,67 16 9 177,78 0,00% 0,00%
Ostale zemlje Sjeverne Amerike 3 0 0,00 15 0 0,00 0,00% 0,00%
Tunis 2 0 0,00 14 0 0,00 0,00% 0,00%
Koreja, Republika 4 7 57,14 8 14 57,14 0,00% 0,00%
Tajland 1 1 100,00 7 12 58,33 0,00% 0,00%
Ujedinjeni Arapski Emirati 4 0 0,00 4 0 0,00 0,00% 0,00%
Hong Kong, Kina 2 0 0,00 2 0 0,00 0,00% 0,00%
Japan 1 2 50,00 2 8 25,00 0,00% 0,00%
Cipar 0 5 0,00 0 63 0,00 0,00% 0,01%
Cile 0 3 0,00 0 33 0,00 0,00% 0,01%
Indonezija 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Jordan 0 1 0,00 0 7 0,00 0,00% 0,00%
Katar 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Kuvaijt 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Lihtenstajn 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Makao, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Malta 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Maroko 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Oman 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Tajvan, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00%
Strani turisti: 84.894 | 65.507 129,60 | 576.189 | 485.069 118,78 | 91,22% 91,16%
Domaci turisti: 10.174 7.291 139,54 55.478 47.022 117,98 8,78% 8,84%
UKUPNO: 95.068 | 72.798 130,59 | 631.667 | 532.091 118,71 | 100,00% | 100,00%
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b) Grupa naplatitelja: SVE GRUPE NAPLATITELUA PO MJESTIMA
Opcije: komercijalni turisticki promet, nekomercijalni turisticki promet

Tablica 2. Dolasci i nocenja po mjestima od 01.01.- 30.11.2022./2021./20189.

P i Popunj Popunj
Objekt lokacija Dolasci Dolasci Index Dolasci Index Nocenja | Nocenja | Index Nocenja Index p:Fl’(::\J/Zrt‘i(:; pgir:\ll::::: p:rl,(::\i::i(::
Naselje 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022. 2021. 2019,
Brist 7.923 7.276 109 9.754 81 66.501 63.167 105 78.762 84 12,05% 11,98% 15,33%
Gradac (Gradac) 42.328 31.086 136 | 58.059 73 263.939 216.784 122 357.023 74 13,78% 13,01% 21,06%
Podaca 25.071 19.216 130 | 27.513 91 171.518 142.143 121 187.036 92 13,91% 11,76% 14,96%
Zaostrog 19.746 15.220 130 | 20.293 97 129.709 109.997 118 130.020 100 15,83% 13,89% 16,42%
Ukupno 95.068 72.798 131 | 115.619 82 | 631.667 | 532.091 119 752.841 84 13,97% 12,68% 17,71%
¢) Grupa naplatitelja: PRIVATNI SMJESTAJ PO MJESTIMA (PAUSALCI)
Opcije: komercijalni turisti¢ki promet
Tablica 3. Privatni smjestaj po mjestima od 01.01.- 30.11.2022./2021,/2019.
Objekt lokacija Dolasci Dolasci Index | Dolasci | Index Nocenja | Nocenja | Index Nocenja Index ::T(l::‘j::::: ::il::‘i:i::: ::7(::‘112:;:::
Naselje 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022. 2021. 2019.
Brist 6.084 5.747 106 7.541 81 49.723 47.852 104 58.688 85 19,17% 19,07% 22,40%
Gradac (Gradac) 18.655 14.737 127 | 22.263 84 126.689 105.161 120 140.955 90 19,46% 16,24% 20,01%
Podaca 11.359 9.084 125 | 12.932 88 84.628 70.817 120 92.898 91 17,35% 14,85% 18,37%
Zaostrog 7.751 6.742 115 8.980 86 57.385 52.981 108 61.953 93 21,64% 19,95% 22,19%
Ukupno 43.849 36.310 121 | 51.716 85 | 318.425 | 276.811 115 354.494 920 19,14% 16,87% 20,24%
d) Grupa naplatitelja: KOMERCIJALNI SMJESTAJ PO OBJEKTIMA
Opcije: komercijalni turisti¢ki promet
Tablica 4. Komercijalni smjestaj po nocenju od 01.01.- 30.11.2022,/2021,/2019.
Obveznik Dolasci | Dolasci Index Dolasci Index Nocenja | Nocenja | Index Nocenja Index ::’l)(r:\j/::i:: ::?(::\J/ee:iﬁ: ::’I)(::\J/z:icr:::\
Naziv 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022. 2021. 2019.
HOTELL SAUDADE 546 464 | 117,67 1.382 39 4.598 3.604 128 6.719 68 29,47% 23,10% 43,07%
APOZITO TURIZAM 0 0 0,00 192 0 1.189 0 0 1.189 0 0,00% 0,00% 8,51%
B.E.A.S. d.o.0. 8 0 0,00 0 0 80 0 0 0 0 2,74% 0,00% 0,00%
BOSSINA D.O.O 1.339 515 | 260,00 2.053 65 6.363 2.330 273 8.801 72 31,08% 11,38% 42,98%
ELJUGA, ANA 104 48 | 216,67 148 70 421 320 132 610 69 4,05% 3,08% 5,87%
ESTATE d.o.0 za usluge 391 426 91,78 1.010 39 2.860 3.057 94 7.679 37 10,48% 11,20% 28,13%
GERENCIR, KLAUDIA 73 52 140,38 98 74 468 354 132 552 84 6,55% 4,95% 7,72%
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HOTEL LABINECA d.o.0. 0 0 0,00 | 14.524 0 0 0 0 70.245 0 0,00% 0,00% 47,40%
Hoteli Jadran d.d. 14.170 8.084 | 175,28 0 0 67.264 49.183 137 0 0 15,22% 22,25% 0,00%
IVANCEVIC, PASKO 226 179 | 126,26 325 69 1.680 973 173 1.989 84 12,61% 7,30% 14,93%
JADRAN LAGUNA d.o.o0 0 0 0,00 8.959 0 0 0 0 60.661 0 0,00% 0,00% 32,18%
JORUNN D.0O.O 0 8 0,00 28 0 0 104 0 243 0 0,00% 2,67% 6,23%
KRALJIEVIC, MARKO 651 336 | 193,75 295 221 2.798 2.096 133 2.268 123 10,76% 8,06% 8,72%
LOVELY DALMATIA d.o.o0. 1.350 1.193 | 113,16 1.324 101 8.169 7.299 112 7.415 110 24,40% 21,80% 22,15%
HOTEL LUKAS 288 339 84,96 677 42 1.417 1.960 72 4.781 29 8,55% 11,83% 28,84%
HOTEL RIVA 641 423 | 151,54 723 88 4.488 2.966 151 5.055 88 30,02% 19,84% 33,81%
MARIC, DARKO 385 428 89,95 402 95 1.900 2.206 86 2.131 89 19,49% 22,63% 21,86%
HOTEL MARCO POLO 1.119 879 | 127,30 1.382 81 6.779 5.051 134 8.625 78 39,36% 29,32% 50,07%
NOTITIA D.O.O 46 60 76,67 39 117 224 364 62 198 113 8,62% 28,00% 15,23%
PECIC, DINO 639 476 | 134,24 879 73 3.570 3.108 115 3.586 99 28,91% 25,17% 29,04%
PEKO, MARIJA 188 205 91,71 289 65 972 988 98 1.150 84 14,24% 14,48% 16,85%
Rahi¢ cleaning service 36 0 0,00 0 0 129 0 0 0 0 6,62% 0,00% 0,00%
HOTEL SUNCE 1.274 1.381 92,25 1.377 92 10.041 10.158 99 9.439 106 42,32% 42,82% 39,79%
HOTEL SONNEN KLAR 1.915 1.342 142,70 1.942 98 13.602 9.481 143 14.163 96 36,39% 25,37% 37,89%
SRUCHLY, SAFIJA 0 0 0,00 317 0 0 0 0 2.747 0 0,00% 0,00% 0,00%
SRC UGOSTITELISTVO 914 554 | 164,98 867 105 6.036 3.653 165 5.622 107 18,95% 11,47% 17,65%
TRACE TRAVEL d.o.o. 0 159 0,00 0 0 0 827 0 0 0 0,00% 0,00% 0,00%
RESORT MORENIA 10.435 7.926 | 131,66 7.977 130 57.697 48.030 120 51.397 112 47,22% 39,30% 37,00%
VEZA d.o.0. 0 0 0,00 262 0 0 0 0 1.686 0 0,00% 0,00% 19,95%
VEZA, JOSKO 139 121 | 114,88 170 81 845 811 104 1.180 72 32,50% 31,19% 45,38%
VILA SOFIA D.O.O 58 40 | 145,00 125 46 494 328 151 766 64 7,60% 4,59% 10,71%
Ukupno 36.935 | 25.638 | 144,06 | 47.766 77 | 202.895 159.251 127 280.897 72 19,41% 19,39% 33,15%
Tablica 5. Komercijalni smjestaj po noéenju od 01.01.- 30.11.2021,/2020,/2019. - KAMPOVI
Obveznik Dolasci | Dolasci | Index | Dolasci | Index Nocenja | Nocenja Index Noéenja | Index :zir:‘j’::i‘:; :zi::‘i:i:; :3':(::‘1122::
Naziv 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022. 2021, 2019.

CAMPESTER d.o.0. 0 0 0 2.996 0 0 0 0,00 10.440 0 0,00% 0,00% 9,73%
LOVELY DALMATIA d.o.o. 1.998 1.714 117 1.558 128 10.201 9.235 | 110,46 8.614 118 15,85% 14,35% 13,39%
MORENIA CAMPING 1.088 0 0 0 0 6.813 0 0,00 0 0 6,35% 0,00% 0,00%
VITER MATUTINOVIC D.0.0 5.063 3.366 150 3.897 130 28.171 21.120 | 133,39 21.820 129 25,12% 18,84% 18,65%
Ukupno 8.149 5.080 160 8.451 96 45.185 30.355 | 148,86 40.874 110 15,93% 10,70% 14,16%
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e) Grupa naplatitelja: NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ PO MJESTIMA
Opcije: nekomercijalni turisticki promet (vikendice — placanje turisticke pristojbe)

Tablica 6. Nekomercijalni smjestaj po mjestima od 01.01.-30.11.2021,/2020,/2019.

Popunj Popunj Popunj
Objekt lokacija Dolasci | Dolasci | Index | Dolasci | Index | Nocenja | Noéenja | Index | Nocenja Index 0':(‘::‘]’::;::: po o':(::\i::it:: po p:':(lr‘:\J/Z:i(:::
Naselje 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022. 2021. 2019.
Brist 352 384 92 424 83 3.794 4.730 80 5.864 64 2,91% 4,03% 5,57%
Gradac (Gradac) 583 496 118 706 85 6.682 5.691 117 8.552 78 3,83% 3,41% 5,54%
Podaca 1.313 1.237 106 1.737 75 14.269 14.887 96 18.035 79 5,07% 5,39% 6,91%
Zaostrog 606 428 142 607 99 5.442 5.309 103 6.903 78 3,84% 4,43% 6,21%
Ukupno 2.854 2.545 112 3.474 82 | 30.187 30.617 99 39.354 76 4,15% 4,50% 6,23%
f)  Grupa naplatitelja: NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ PO MJESTIMA
Opcije: nekomercijalni turisticki promet (kuce stanovnika opcine — oslobodeni od placanja turisticke pristojbe)
Tablica 7. Nekomercijalni smjestaj po mjestima 01.01. —30.11.2021./2020,/2019.
- p - p -
Objekt lokacija Dolasci | Dolasci | Index | Dolasci | Index Nocenja | Nocenja | Index | Nocenja Index Po’:(l::‘ll::ic:: po o?('::\’::::: po p:il::‘i::i?::
Naselje 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022 2021 22/21 2019 22/19 2022. 2021. 2019,
Brist 671 601 112 634 105 7.522 6.808 110 6.289 119 5,60% 5,11% 5,22%
Gradac (Gradac) 1.301 1.333 98 1.687 77 13.654 14.002 98 14.709 93 4,27% 4,60% 5,10%
Podaca 650 623 104 1.009 64 6.431 6.505 99 8.098 79 3,08% 3,23% 4,05%
Zaostrog 659 668 99 882 74 7.368 7.742 95 8.126 90 5,38% 5,94% 6,60%
Ukupno 3.281 3.225 102 4.212 78 34.975 35.057 100 37.222 94 4,37% 4,56% 5,08%
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3. ZADUZENJA | UPLATE TURISTICKE PRISTOJBE

U tablicama ispod prikazana su zaduZenja i uplate pausalnih iznajmljivaca, kao i naplatitelja po noéenju, odnosno
nekomercijalnih i komercijalnih gospodarskih subjekata. Uplate turisticke pristojbe prikazane su do dana 30.11.2022. godine.
Treba napomenuti kako su u donjim tablicama prikazane brutto uplate turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine, a sama
raspodjela istih odredena je zakonom.

3.1. Pausalna zaduZenja i uplate po mjestima

Tablica 8. ZaduZenja i uplate pausalaca (komercijalni iznajmljivaci)

Naselja ZaduzZenje do Uplata do Razlika Donos iz Saldo na dan
30.11.22. 30.11.22. 2021. 30.11.22. hrk
Brist 310.450,00 297.776,01 12.673,99 4.234,68 16.908,67
Gradac (Gradac) 740.775,00 719.652,30 21.122,70 40.747,55 61.870,25
Podaca 547.850,00 525.303,97 22.546,03 30.982,68 53.528,71
Zaostrog 315.350,00 301.788,90 13.561,10 11.450,90 25.012,00
Ukupno: 1.914.425,00 1.844.521,18 69.903,82 87.415,81 157.319,63
3.2. ZaduZenja i uplate nekomercijalnih iznajmljivaca po mjestima
Tablica 9. ZaduZenja i uplate nekomercijalnih iznajmljivaca
Naselja Zaduzenje do Uplata do Razlika Donos iz Saldo na dan
30.11.22. 30.11.22. 2021. 30.11.22. hrk
Brist 20.033,00 21.159,00 -1.126,00 1.186,53 60,53
Gradac (Gradac) 35.783,00 37.172,00 -1.389,00 1.932,00 543,00
Podaca 76.106,00 77.424,22 -1.318,22 3.368,25 2.050,03
Zaostrog 29.138,50 33.422,40 -4.283,90 3.588,26 -695,64
Ukupno: 161.060,50 169.177,62 -8.117,12 10.075,04 1.957,92
3.3. ZaduZenja i uplate gospodarskih subjekta
Tablica 10. ZaduZenja i uplate po nocenju
Zaduzenje do Uplata do . Donos iz Saldo na dan
OBJEKTI 30.11.122. 38.11.22. Razlika 2021. 30.11.22. hrk
Hoteli Jadran d.d. - predstecajna nagodba -858.670,95 0,00 | -858.670,95 | 1.291.781,23 433.110,28
HOTEL LABINECA d.o.0. - NEPOSTOJECI 0,00 0,00 0,00 152.610,00 152.610,00
HOTEL SUNCE 91.480,00 99.630,00 -8.150,00 86.660,00 78.510,00
DALMATAE d.o0.0.-NEPOSTOJECI 0,00 0,00 0,00 76.637,46 76.637,46
HOTEL SONNEN KLAR 119.355,00 124.255,00 -4.900,00 80.170,00 75.270,00
SOBE OAZA - MARKO KRALJEVIC 22.004,00 33.520,00 -11.516,00 16.899,00 5.383,00
HOTEL NEPTUN 22.165,00 29.500,00 -7.335,00 12.050,81 4.715,81
HOTEL LABINECA (Hoteli Jadran d.d.) 494.695,50 492.789,50 1.906,00 -1.906,00 0,00
VILLA SOFIA d.o.o0. 1.725,00 1.485,00 240,00 -240,00 0,00
KAMP VITER MATUTINOVIC 185.552,50 185.552,50 0,00 0,00 0,00
APARTMAN FAMILY - NOTITIA d.o.o. 1.240,00 1.240,00 0,00 0,00 0,00
APARTMANI VESNA (Mari¢ Darko) 15.660,00 15.660,00 0,00 0,00 0,00
B.E.A.S. d.o.o. 650,00 650,00 0,00 0,00 0,00
BOSSINA d.o.o. 49.891,00 49.891,00 0,00 0,00 0,00
LOVELY DALMATIA d.o.o. (kamp) 59.224,00 59.224,00 0,00 0,00 0,00
HOSTEL ZAOSTROG 17.255,00 17.255,00 0,00 0,00 0,00
HOTEL RIVA 34.555,00 34.555,00 0,00 0,00 0,00
HOTEL LUKAS 12.380,00 12.380,00 0,00 0,00 0,00
HOTEL MARCO POLO 66.116,00 66.116,00 0,00 0,00 0,00
MORENIA CAMPING PODACA 36.039,00 36.039,00 0,00 0,00 0,00
RESORT MORENIA 423.171,00 423.171,00 0,00 0,00 0,00
TO ORION 3.705,00 3.705,00 0,00 0,00 0,00
Rahic cleaning service d.o.o. 965,00 965,00 0,00 0,00 0,00
HOTEL SAUDADE 44.225,00 44.225,00 0,00 0,00 0,00
SWEET HOME - KLAUDIJA GERENCIR 3.475,00 3.475,00 0,00 0,00 0,00
TO BEPO (VeZa Josko) 7.508,00 7.508,00 0,00 0,00 0,00
VILA SOFIA d.o.o. 2.475,00 2.475,00 0,00 0,00 0,00
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VILLA BOSAC (Peko Marija) 8.328,00 8.328,00 0,00 0,00 0,00
VILLA PASKAL (Ivan&evi¢ Pasko) 11.280,00 11.280,00 0,00 0,00 0,00
VILLA UNIQUE 760,00 760,00 0,00 0,00 0,00
SELMA d.o.o. STUCHLY, SAFIJA 0,00 4.000,00 -4.000,00 4.000,00 0,00
LOVELY DALMATIA d.o.o. (ostali objekti) 67.000,00 67.030,00 -30,00 0,00 -30,00
APARTMANI PECIC 25.355,00 25.900,00 -545,00 0,00 -545,00
Ukupno: 969.563,05 | 1.862.564,00 | -893.000,95 | 1.718.662,50 825.661,55

4. UPLATE TURISTICKE CLANARINE PO MJESTIMA

Predznak (-) oznacava pretplatu.

U tablici ispod prikazane su uplate turisticke ¢lanarine po mjestima zaklju¢no s danom 30.11.2022.g. Ovdje se ubrajaju svi
¢lanovi na podrucju TZ opcine Gradac, medu kojima su naravno i iznajmljivaci.

Tablica 11. Uplate turisticke clanarine po mjestima do 30.11.2022.

Naselja Uplata do 30.11.22. Saldo na dan 30.11.22. hrk
Brist 31.340,31 31.340,31
Gradac 163.501,51 163.501,51
Podaca 90.489,44 90.489,44
Zaostrog 40.759,33 40.759,33
Drvenik — pogresne uplate 15.437,56 15.437,56
Ukupno: 341.528,15 341.528,15
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5. PLANIRANI PRIHODI ZA 2023. GODINU

odnosu na rebalans plana za 2022.g.

5.

Za 2023.g. planiraju se prihodi u ukupnom iznosu od 2.277.000,00 kuna/302.209,83 €, sto Cini povecanje od cca 2% u

Izvorni prihodi se tako povedavaju obzirom na rebalans plana za 5%, a oni obuhvacaju prihode dva osnovna izvora —
turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine.
Smatra se kako ¢e ova TZ ostvariti prihode Zupanije i/ili opéine, uz pomo¢ natjecaja, a iznos ¢e se dakako trositi u
odrzavanje pojedinih manifestacija ili projekata.
Uz gore navedeno, takoder se oéekuje i sufinanciranje pojedinih projekata/manifestacija od strane TZZSD.
Prihodi iz Eu fondova i gospodarske djelatnosti nisu planirani, dok se pod ostale prihode podrazumijevaju prihodi donacije
UdurZenja obrtnika Gradac za proslavu Sv. Mihovila; donacije fizickih osoba (OPG-ovaca) koji sudjeluju na sajmovima
domacih proizvoda, te moguce refundacije sredstava.
Prihod prenesen iz prethodne godine bi trebao biti neSto veci nego onaj ostvaren rebalansom, i to za 20%.

Razidno je kako se ovaj plan temelji na konzervativhom pristupu planiranja prihoda, a njegova se visina odreduje sukladno ovako
postavljenim parametrima.

Tablica 12. Struktura prihoda

REBALANS REBALANS
RB PRIHODI PLI-::RZKO)ZZ. PLANA 2022. | PLANA 2022. ret‘;s:; ]
(HRK) (€)

1. Izvorni prihodi 1.600.000,00 1.895.000,00 251.509,72 118,44
1.1. | Turisticka pristojba 1.400.000,00 1.690.000,00 224.301,55 120,71

1.2. | Clanarina 200.000,00 205.000,00 27.208,18 102,50

2. Prihodi iz prora¢una opc¢ine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna 5.000,00 5.000,00 663,61 100,00
3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica (TZZSD) 30.000,00 130.000,00 17.253,97 433,33
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 100.000,00 166.000,00 22.031,99 166,00
7. Ostali prihodi 30.000,00 25.600,00 3.397,70 85,33
SVEUKUPNO 1.765.000,00 2.221.600,00 294.856,99 125,87

6. PLANIRANI RASHODI ZA 2023. GODINU

200.000,00 kuna/26.544,56 €. U nastavku su obrazloZeni rashodi i aktivnosti koje su predvidene u planu za idu¢u godinu.

Tablica 13. Struktura rashoda

Jednako kao i prihodi, planirani rashodi za 2023. godinu iznose 2.277.000,00 kuna/302.209,83 €, uz planiranu rezervu od

REBALANS REBALANS
RB AKTIVNOSTI PL?:RZI?)ZZ' PLANA 2022. PLANA 2022. relbn.(/i;:(an
(HRK) (€)

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 42.000,00 48.000,00 6.370,69 114,29
1.1. | Izrada strateskih/operativnih/komunikac./akcijskih dokumenata 32.000,00 48.000,00 6.370,69 150,00

1.2. | IstraZivanje i analiza trZiSta 10.000,00 0,00 0,00 0,00

1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 431.000,00 511.950,00 67.947,44 118,78
2.1. | Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje tur. proizvoda 50.000,00 32.725,00 4.343,35 65,45

2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda 10.000,00 2.710,00 359,68 27,10

2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 356.000,00 476.515,00 63.244,41 133,85
GRADAC 105.000,00 222.650,00 29.550,73 212,05

BRIST 20.000,00 34.100,00 4.525,85 170,50

PODACA 20.000,00 23.000,00 3.052,62 115,00

ZAOSTROG 25.000,00 11.000,00 1.459,95 44,00

Sportske i kulinarske manifestacije 124.000,00 92.175,00 12.233,72 74,33

Ekoloske manifestacije 5.000,00 0,00 0,00 0,00

Ostale manifestacije 32.000,00 22.000,00 2.919,90 68,75

Potpore manifestacijama 25.000,00 71.590,00 9.501,63 286,36

2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00

2.5. | Podrska turistickoj industriji 15.000,00 0,00 0,00 0,00

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 438.000,00 293.970,00 39.016,52 67,12
3.1. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 48.000,00 15.410,00 2.045,26 32,10

3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 12.000,00 0,00 0,00 0,00

3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 140.000,00 68.900,00 9.144,60 49,21
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3.4. | Internetske stranice 40.000,00 18.200,00 2.415,56 45,50
3.5. | Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 40.000,00 37.900,00 5.030,19 94,75
3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 158.000,00 153.560,00 20.380,91 97,19
Sezonski uredi (TIC-evi) 128.000,00 153.560,00 20.380,91 119,97
GRADAC 83.000,00 47.870,00 6.353,44 57,67

BRIST 20.000,00 27.430,00 3.640,59 137,15
PODACA 25.000,00 27.700,00 3.676,42 110,80
ZAOSTROG 0,00 50.560,00 6.710,47 0,00

Smeda signalizacija 30.000,00 0,00 0,00 0,00
DESTINACIISKI MENADZMENT 262.000,00 171.580,00 22.772,58 65,49

4.1. | Turistic¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 30.000,00 30.980,00 4.111,75 103,27
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 30.000,00 22.600,00 2.999,54 75,33
4.3. | Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 202.000,00 118.000,00 15.661,29 58,42
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACJAMA 3.500,00 3.500,00 464,53 100,00

5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 3.500,00 3.500,00 464,53 100,00
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 498.500,00 698.100,00 92.653,79 140,04

6.1. | Place 313.000,00 437.500,00 58.066,23 139,78
6.2. | Materijalni troskovi 177.000,00 254.600,00 33.791,23 143,84
6.3. | Tijela turisticke zajednice 8.500,00 6.000,00 796,34 70,59
REZERVA 90.000,00 494.500,00 65.631,43 549,44
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 1.765.000,00 2.221.600,00 294.856,99 125,87
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1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

Razvoj turizma opcine Gradac temeljen je na strateskim dokumentima Ministarstva turizma, HTZ, TZ Zupanije Splitsko —
dalmatinske, kao i Planom razvoja opéine Gradac. Temeljem tih razvojnih odrednica, TZO Gradac rukovodi se pri izradi daljnjih
planova razvoja.

Ovdje isticemo sudjelovanje u izradi Operatvnog plana razvoja cikloturizma Makarske rivijere, kao strateskog dokumenta kojim
se planira daljnji razvoj turisticke ponude, i novi turisticki proizvodi.

1.1. Operativni plan razvoja cikloturizma makarske rivijere (sudjelovanje)

Kako je TZO Gradac sastavni dio turistickog clustera Makarska rivijera, tako sudjeluje u izradi Master plana razvoja cikloturizma
Makarske rivijere. Njegova izrada i operativna primjena viSegodisnjeg je karaktera, i provodi se u nekoliko faza. TZO Gradac u
financijskom smislu sudjeluje proporcionalno, a taj dio ovisi o udjelu nocenja svake pojedine TZ u ukupnom broju nocenja
ostvarenih na Makarskoj rivijeri.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZ-i Makarske rivijere, TZ Zupanije Splitsko — dalmatinske, Spot d.o.o.
Iznos potreban za realizaciju projekta:

10.000,00 kuna/ 1.327,23 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

1.2. IstraZivanje i analiza trZista

Iduée godine ne planira se izrada strategije, odnosno istraZzivanja i analiza trzista.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
0,00 kuna/0,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Ovdje se poduzimaju mjere aktivne potpore kulturnom turizmu, sredstvima namijenjenim dvama vaznim kulturnim ustanovama:
Franjevackom samostanu u Zaostrogu, kao nezaobilaznom kulturno-povijesnom, a time i turistickom resursu, te Zavi¢ajnoj zbirci
Gradac, popularno zvanoj Muzej Gradac — prikazu viSestoljetnog Zivljenja tadicionalnog dalmatinskog ¢ovjeka na ovom prostoru.
Takoder, ovdje se planira i izrada mozaika na stepenicama u Gradcu (troskovi materijala i autorskog honorara umjetnika), te
izrada suvenira TZ0-a Gradac, u obliku magneta (ugovor o autorskom honoraru, te troskovi materijala).

Ciljevi: obogacenje kulturistickog aspekta turisticke ponude ove destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
172.000,00 kuna/ 22.828,32 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete proizvoda

Navedeni iznos planiran je za izradu turisticke karte i aZzuriranje iste. Ova stavka vaZna je zbog unaprjedenja kvalitete postojeceg
proizvoda koji ¢e se tako usavrsiti, nadopuniti novim informacijama, te ¢e sluZiti u svrhu boljeg i lakSeg snalaZenja turista u
prostoru u kojem borave.

Ciljevi: obogacenije turisticke ponude ove destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
15.000,00 kuna/ 1.990,84 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine
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2.3. Podrska razvoju turistickih dogadaja

Ova destinacija, prepoznata i kao jug Makarske rivijere, posljednjih godina etablirala je manifestacije kao vazan dio — ne samo
turisti¢ke ponude, veé i drustvenog Zivota sredine uopée. Zadrzavanje i unaprjedenje njihove kvalitete temeljna je zadaca ove TZ,
koja je nositelj najvecih dogadaja, dok se kod nekih javlja kao najznacajniji podupiratelj.

Ukupan iznos utrosenih sredstava je 454.000,00 kuna/ 60.256,16 €, Sto ukljucuje: potpore organizatorima, angazman izvodaca,
angazman logistike, potrebu opremu i alate za provedbu dogadaja, PR aktivnosti i druge pripadajuce troskove.

1. Tribute to Rock festival

Centralni dogadaj kulturnog ljeta medunarodni je festival vec tradicionalnog karaktera, s nizom prestiznih domacih i stranih
izvodaca. Festival ¢e biti u organizaciji TZ0-a Gradac, s podrSskom udruga, Opéine Gradac, te o¢ekivanom financijskom potporom
Zupanije splitsko-dalmatinske ili TZZSD. Dogadaj uklju¢uje cjelokupan angaZman oko njegove organizacije, i to: PR, kontakt s
izvodacima, sklapanje ugovora, kontakte sa zainteresiranim ciljnim skupinama publike, angazman opreme (pozornice, razglasi,
rasvjete, scenski efekti), angazman logistickog osoblja, osiguranje, plakatiranje, oglasavanje, troskove reprezentacije, smjestaja i
ishrane izvodaca, podjelu promo materijala, i druge pripadne troskove.

Ciljevi: ostvarenje povecanog broja dolazaka i noéenja prije, tijekom i poslije termina festivala, povec¢anje zadovoljstva turista
koji u tom terminu borave na destinaciji, stvaranje imagea destinacije kao stjeciSta velikog glazbenog dogadaja.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, Opcina Gradac, udruge
Iznos potreban za realizaciju projekta:
100.000,00 kuna/ 13.272,28 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

srpanj 2023. godine

2. Sajmovi lokalnih proizvoda

Vodeni dobrim rezultatima dosadasnjih godina i zainterestiranosti domacih i stranih turista, te OPG-ovaca koji se rado odazivaju
pozivu za sudjelovanje, planira se povecdanje broja sajmova, s tim da ih je Sest predvideno u mjestu Gradac, a Cetiri u mjestu
Zaostrog, jer su u tim mjestima najbolje lokacije za odrzavanje ovog dogadaja uz najbolja posjec¢enost.

Ciljevi: promoviranje domacih OPG-a i nudenje zdravih proizvoda krajnjim potrosacima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZ0 Gradac, OPG-i

Iznos potreban za realizaciju projekta:
10.000,00 kuna/ 1.327,23 €

Rokovi realizacije aktivnosti:
srpanj-rujan 2023. godine

3. Streetball

Godisnji sportski dogadaj terminiran za konac lipnja, nastavak je napora TZO u smislu stvaranja imagea sportske destinacije.
Dogadaj je medunarodnog karaktera, u kojem sudjeluje stotinjak sportasa, a zavrsava velikim koncertom urbane glazbe. TZO
Gradac sudjeluje s fiksnim iznosom potpore za organizaciju dogadaja.

Ciljevi: stvaranje imagea sportske destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Udruga Streetball, Opéina Gradac, TZO Gradac, TZZSD
Iznos potreban za realizaciju projekta:

15.000,00 kuna/ 1.990,84 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

lipanj 2023. godine

4. GO turnir — drevna dalekoistocna strateska igra na ploci, slicno sahu

Vel nekoliko godina manifestacija je zanimljiva turistima, posebno djeci. Turnir traje nekoliko dana i organizira se u mjestu
Zaostrog, ali prosiruje i na druga mjesta. TZO financijski pomaze udrugu koja odraduje cijelu organizaciju.

Ciljevi: stvaranje imagea sportske destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, Udruga GO

Iznos potreban za realizaciju projekta:
6.000,00 kuna/ 796,34 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

kolovoz 2023. godine
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5. Ribarske veceri, promenade, brudetijade, klasicni i jazz koncerti, tradicionalne proslave svjetovnog i religijskog karaktera,
ekoloske akcije

Sve ostale manifestacije sadrzaj su kulturno-zabavnog ljeta na destinaciji, kao i predsezonske/posezonske dogadaje kojima
upravlja TZO Gradac. Njihovi modaliteti, programi i termini biti ¢e odredeni naknadno, no TZO Gradac je nositelj svih aktivnosti i
njihov organizator, te su u njih uklju€eni svi pripadni troSkovi: troskovi izvodaca, logistike, angaZzmana opreme, angazmana
prateéeg osoblja, potpore lokalnim ansamblima i grupama koje obogacuju ljetne programe (sukladno raspisanom natjecaju,
planiranom za sijec¢anj 2023.), i drugi zavisni troskovi.

Ciljevi: zadovoljstvo gostiju ponudenim kulturnim i zabavnim programima na destinaciji, priviacenje novih gostiju daljnjim
povecanjem kvalitete dogadaja.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
323.000,00 kuna/ 42.869,47 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

2.5. Podrska turistickoj industriji
Planirani iznos odnosi se na nabavku stalaka za suvenire/magnete (novog turistickog proizvoda) koji bi svaki
zainteresirani obrtnik nabavljao i prodavao u vlastito ime, a ¢ime bi ujedno promovirao cijelu destinaciju.
Ciljevi: novi oblik promidZbe destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
10.000,00 kuna/ 1.327,23 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

3. KOMUNIKACLJA | OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Ova stavka odnosi se na nekoliko aktivnosti u domeni ove TZO, kao lokalne turisticke zajednice koja ce i dalje sudjelovati
sufinanciranjem $tandova Makarske rivijere u sklopu nastupa TZZSD na turistickim sajmovima. Nadalje, ova TZ sudjeluje u
sufinanciranju Welcome deska u splitskoj zra¢noj luci, i o¢ekuje se dosadasnji nivo financijskog angazmana. Osim toga, planira se
i posjet Istri u obliku studijskog putovanja i poslovnih radionica u travnju ili svibnju 2023.g.
Ciljevi: predstavljanje destinacije na emitivnim trZistima i organizacija poslovnih radionica.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, TZ Makarske rivijere, TZZSD, HTZ
Iznos potreban za realizaciju projekta:
25.000,00 kuna/ 3.318,07 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

| ove godine ocekuje se dolazak novinara iz zemlje i inozemstva, napose i nama zanimljivih emitivnih zemalja: Ceske, Poljske i
Slovacke. TZO Gradac ce financijski, materijalno i sadrZajno sudjelovati u tim programima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
2.000,00 kuna/ 265,45 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

3.3 Kreiranje promotivnog materijala

Ova TZ i za sljedecu godinu nastavlja s izdavanjem novih, i reprintom postojecih promotivnih materijala. Vazno je promovirati i
manifestacije u smislu plakata, brosura, billboarda (po potrebi) i sli¢no.
Ciljevi: unaprjedenje turisticke ponude, kvalitete i pravovremenosti turistickih informacija i informacija o turistickoj ponudi.
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Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
130.000,00 kuna/ 17.253,97 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

3.4. Internetske stranice

Ovdje aktivnost predstavljaju sve mjere i radnje upravljanja internet sadrzajima, te razvoj i odrzavanje istih, koji omogucuju
besprijekorno funkcioniranje postojece web stranice gradac.hr, te njeno obogadivanje. Ovdje se nalazi i informaticka podrska:
zakup domene, CMS i hosting.

Ciljevi: unaprjedenje komunikacijskog kanala prema turistickim konzumentima, obogacenje internetskog sadrzaja koji ukljucuje
informacije o turistickoj ponudi.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
17.000,00 kuna/ 2.256,29 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Aktivnosti se odnose na upravljanje i obogacivanje baza podataka, a prvenstveno onih temeljenih na kvalitetnom fukncioniranju
ureda i zakonske ispravnosti.
Ciljevi: obogacivanje i upravljanje turistickim podatcima i bazama.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
40.000,00 kuna/ 5.308,91 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

3.6. Turisticko — informativne aktivnosti
Ovdje govorimo o troskovima cetiri info — ureda, koje TZ otvara svake godine u predsezoni, i koji funkcioniraju do kasne
posezone. Radi se o TIC-evima u Gradcu, Bristu, Podaci i Zaostrogu, i njihovim troskovima turistickih informatora. Takoder, ovdje
se govori i o troskovima postavljanja turisti¢ke/smede signalizacije na nivou ¢itave destinacije (90.000,00 hrk/ 11.945,05 €).
Ciljevi: pruzanje kvalitetnih i pravodobnih turistickih informacija, edukcija i pomo¢ davateljima usluga, poboljSanje uvjeta
boravka turista.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
230.000,00 kuna/ 30.526,25 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor

TZO ¢e sudjelovati u dogradniji turistickih info sustava, kao i u prikupljanju i sistematizaciji podataka o turistickoj ponudi na nasoj
destinaciji. Nadalje, planirano je i nabavljanje aplikacije mVisitor koja ¢e omoguditi lakSe i brze poslovanje privatnim
iznajmljivacima.

Ciljevi: obogacenje postojecih i stvaranje novih informacijskih sustava i aplikaciji koji djeluju u smislu kvalitetnijeg predstavljanja
ponude, te sistematizacije i operacionalizacije podataka o turistickoj ponudi destiancije.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZO Gradac
Iznos potreban za realizaciju projekta:
63.000,00 kuna/ 8.361,54 €
Rokovi realizacije aktivnosti:
do 31.12.2023. godine
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4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

TZO svaku godinu organizira natjecaje koji idu ka podizanju kvalitete ponude na svim razinama. Bitno je spomenuti i sudjelovanje
na Danima hrvatskog turizma, te ostalim moguéim dogadanjima.
Ciljevi: nagradivanje inovacija i izvrsnosti ponude, stimulacija davatelja turistickih usluga prema visim kvalitativnim nivoima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
30.000,00 kuna/ 3.981,68 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

4.3 Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa

Jedna od najvaZznijih stavki koja se provodi u suradnji s jedinicom lokalne samouprave. Za predstojeéu godinu planirano je daljnje
ulaganje u ravnanje i optimizaciju plaza i postavljanje plaznih ograda. Takoder, planira se i izrada photo spotova u svim mjestima,
te idejno rjesSenje za izradu skulpture u prostoru (dugotrajna imovina).

Ciljevi: omogucavanje ugodnijeg boravka turista, ljepsi vizualni dojam okolisa.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, Opcina Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
182.000,00 kuna/ 24.155,55 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
Iznos nije planiran radi prekida nepotrebne suradnje s LAG Adrionom.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
0,00 kuna/ 0,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Plac¢e djelatnika TZO Gradac ostaju odredene novom sistematizacijom radnih mjesta i koeficijenata, te osnovice za obracun
plaéa. Za 2023.g. planiraju se tri stalna djelatnika, bez novih zaposljavanja (osim sezonskih radnika). U tom smislu, struktura
radnih mjesta cini:

- Direktor ureda

- Pomocnik direktora

- Djelatnik u racunovodstvu i financijama
Ciljevi: valorizacija rada djelatnika TZO Gradac.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
518.500,00 kuna/ 68.816,78 €

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2023. godine

6.2. Materijalni troskovi

Predstavljaju sve troskove funkcioniranja ureda TZ, kao $to su troskovi uredske opreme, platnog prometa, troskovi odvjetnika,
javnog biljeznika, postarine, i drugo.
Ciljevi: neometano i kvalitetno funkcioniranje Ureda TZ.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZO Gradac
Iznos potreban za realizaciju projekta:
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172.500,00 kuna/ 22.894,68 €
Rokovi realizacije aktivnosti:
do 31.12.2023. godine

6.3. Tijela turisticke zajednice

Ova stavka odnosi se na troskove rada tijela TZ (Skupstine i Vijeca), troskove reprezentacije, i moZebitne troskove distribucije
materijala za rad tijela TZ. Ovdje se istic¢e da duZnosnici TZ — ¢lanovi Vijeéa i Skupstine nemaju naknadu za ¢lanstvo u njima.
Ciljevi: neometan i kvalitetan rad tijela TZO Gradac.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
6.000,00 kuna/ 796,34 €

Rokovi realizacije aktivnosti:
do 31.12.2023. godine

7. REZERVA

Sukadno uputama, na koncu poslovne godine ostavit ¢e se rezerva od 200.000,00 kuna/ 26.544,56 € za potrebe osiguranja
likvidnosti u izvanrednim okolnostima, ili moZebitno financiranje neplaniranih aktivnosti.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ne postoji planirani iznos, jer manjka od prosle godine nije bilo.
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9. FINANCISKI PLAN TZ OPCINE GRADAC ZA 2023. GODINU (ZBIRNA TABLICA)
Tablica 14. Financijski plan za 2023. godinu prema Zakonu o turistickim zajednicama
REBALANS REBALANS
RB PRIHODI PL/?:Rzlgzz. PLANA 2022. | PLANA 2022. re:‘;s:;n
(HRK) (€)

1. Izvorni prihodi 1.600.000,00 1.895.000,00 251.509,72 118,44
1.1. | Turisticka pristojba 1.400.000,00 1.690.000,00 224.301,55 120,71

1.2. | Clanarina 200.000,00 205.000,00 27.208,18 102,50

2. Prihodi iz proracuna opéine/grada/zupanije i drzavnog proracuna 5.000,00 5.000,00 663,61 100,00
3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica (TZZSD) 30.000,00 130.000,00 17.253,97 433,33
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 100.000,00 166.000,00 22.031,99 166,00
7. Ostali prihodi 30.000,00 25.600,00 3.397,70 85,33
SVEUKUPNO 1.765.000,00 2.221.600,00 294.856,99 125,87

REBALANS REBALANS
RB AKTIVNOSTI PL/?:Rzlgzz. PLANA 2022. | PLANA 2022. re:‘;s:;n
(HRK) (€)

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 42.000,00 48.000,00 6.370,69 114,29
1.1. | Izrada strateskih/operativnih/komunikac./akcijskih dokumenata 32.000,00 48.000,00 6.370,69 150,00

1.2. | IstraZivanje i analiza trZista 10.000,00 0,00 0,00 0,00

1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 431.000,00 511.950,00 67.947,44 118,78
2.1. | Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje tur. proizvoda 50.000,00 32.725,00 4.343,35 65,45

2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 10.000,00 2.710,00 359,68 27,10

2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 356.000,00 476.515,00 63.244,41 133,85

2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00

2.5. | Podrska turistickoj industriji 15.000,00 0,00 0,00 0,00

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 438.000,00 293.970,00 39.016,52 67,12
3.1. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 48.000,00 15.410,00 2.045,26 32,10

3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 12.000,00 0,00 0,00 0,00

3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 140.000,00 68.900,00 9.144,60 49,21

3.4. | Internetske stranice 40.000,00 18.200,00 2.415,56 45,50

3.5. | Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka 40.000,00 37.900,00 5.030,19 94,75

3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 158.000,00 153.560,00 20.380,91 97,19

4, DESTINACISKI MENADZMENT 262.000,00 171.580,00 22.772,58 65,49
4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 30.000,00 30.980,00 4.111,75 103,27

4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 30.000,00 22.600,00 2.999,54 75,33

4.3. | Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 202.000,00 118.000,00 15.661,29 58,42

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 3.500,00 3.500,00 464,53 100,00
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00

5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 3.500,00 3.500,00 464,53 100,00

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 498.500,00 698.100,00 92.653,79 140,04
6.1. | Place 313.000,00 437.500,00 58.066,23 139,78

6.2. | Materijalni troskovi 177.000,00 254.600,00 33.791,23 143,84

6.3. | Tijela turisticke zajednice 8.500,00 6.000,00 796,34 70,59

7. REZERVA 90.000,00 494.500,00 65.631,43 549,44
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 1.765.000,00 2.221.600,00 294.856,99 125,87
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10. ZAKUUCAK

Prijedlog financijskog plana za 2023. godinu sastavljen je na osnovu realnih pretpostavki. Prihodi su planirani jednako kao i
rashodi, s tim da je planirana i rezerva nov¢anih sredstava od 200.00,00 kuna/ 26.544,56 €. Ocekuju se uplate pausalaca-
iznajmljivaa u punom iznosu turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine, jednako kao i pravnih subjekata.

Sto se pak rashoda ti¢e, oni administrativni planirani su u sliénom odnosu kao i proteklih godina, a ponajvide se odnose na place
za radnike. Iduce godine namjeravaju se otvoriti sezonski uredi, ali se ne planira zaposljavanje novih stalnih radnika.

Ured TZO-a Gradac i dalje planira odrzavanje raznih manifestacija, kako tradicionalnih, tako i poboljSanje novih, te uspjesnu
suradnju s udrugama. Planira se i raspisivanje natjecaja za sufinanciranje udruga u mjesecu sije¢nju 2023.g.

Takoder, ovaj ured planira i daljnu suradnju s Op¢inom Gradac, te razvoj projekata koji ¢e uciniti cijelu destinaciju ljepSom i
modernijom, te na taj nacin privuci vedi broj turista.

TZO Gradac svoje poslovanje obavlja u skladu sa zakonima o: turistickim zajednicama; turistickoj pristojbi; turistickoj ¢lanarini, te
neprofitnim organizacijama (dvojno knjigovodstvo), a u zadanim vremenskim rokovima.

Takoder, 30% turisticke pristojbe automatski se razdijeljuje u proracun Opdéine Gradac, a uredno se vode prijave i odjave svih

zaposlenika, kao i isplate placa i ostalih davanja. Osim toga, svi zaposlenici uZivaju sva prava odredena Zakonom o radu i
Pravilnikom TZ op¢ine Gradac.
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