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1. UvoD

TuristiCka zajednica opcine Gradac ostvaruje svoje strateske (dugorocne) i takticke (kratkorocne) planove. Svi planovi
temelje se na planovima razvoja turizma Republike Hrvatske, i Glavnom planu razvoja turizma Zupanije Splitsko — dalmatinske.

TZO Gradac u svom djelovanju i radu tezi realizaciji zajednickih ciljeva hrvatskog turizma, a oni su, sukladno odredbama Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19):

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja (planiranje, razvoj turistickih
proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna
strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje lokalne/regionalne
inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim
u¢incima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Pored zajednickih ciljeva, strateski ciljevi turisticke zajednice opcine Gradac jesu: ostvarenje optimalnog fizickog te maksimalnog
finacijskog rezultata, stvaranje preduvjeta za izdizanje destinacije do novih turistickih nivoa — kako u smislu stvaranja izuzetnog
turistickog doZivljaja, tako i u stvaranju potrebe za opetovanim dolascima nasih gostiju.

Takticki ciljevi — oni koji odgovaraju na pitanje: ,kako”, odnose se na unaprjedenje kvalitativne strukture gostiju, stvaranje
preduvjeta za opce poboljSanje turisticke ponude, identifikacija i vrednovanje resursa kojima se stvara ozralje izuzetnog
turistickog doZzivljaja, razvoj novih turistickih proizvoda kao osnove poboljsane turisticke ponude, kao i drugi, proizisli iz
strateskih i operativnih planova Ministarstva turizma, Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Zupanije Splitsko —
dalmatinske.

Zadace TZO Gradac, sukladno odredbama Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) jesu:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljucnih investicijskih projekata javnog sektora i kljucnih projekata podizanja
konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori inovativnih
destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima javnog ili
privatnog sektora, na natjecaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora,
fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi organizacija
sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka zajednica.

2. Informacije i istraZivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreZznim stranicama destinacije i profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog iskustva,
funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrudju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisti¢ke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji s jedinicom
lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim sustavima
sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski
portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu turisticku zajednicu i
Hrvatsku turisticku zajednicu
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3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na uskladivanje i
odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja u suradnji s
regionalnom turisticCkom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turisticCkom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Ove zadace biti e tijekom 2022.g. realizirane na nacin kako je dalje navedeno u razradi.

Kako TZO Gradac nema vlastiti plan razvoja, odnosno strateski plan, kod realizacije marketinskih strategija, koristimo se Glavnim
planom razvoja turizma TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije.

2. OSTVARENI DOLASCI | NOCENJA NA PODRUCIU TZ OPCINE GRADAC od 01.01. do 30.11.2021.

Turisticka zajednica opcine Gradac jedna je od vecih TZ na Makarskoj rivijeri, kojoj teritorijalno pripada, tijekom posljednjih
desetlje¢a konstantno ostvaruje povecanje fizickog prometa (sve do pojave epidemije koronavirusom 2020). 2021. godina je
pocetkom turisticke sezone i dalje bila posve neizvjesna, no ostvareno je 532.145 nocenja, odnosno 72.796 dolazaka. U
relativnom smislu, to iznosi 66% vise turistickih nocenja, te 83% vise turistickih dolazaka u odnosu na 2020. godinu.

a) Grupa naplatitelja: SVE GRUPE NAPLATITELJIA PO ZEMLIAMA
Opcije: komercijalni turisticki promet, nekomercijalni turisticki promet

Tablica 1. Dolascii nocenja po zemljama od 01.01. —30.11.2021./2020.

Driava Nocenja | Nocenja Imzlek's. Dolasci | Dolasci Indeks. n:jécjel:ja ncl)j(:‘ilr?ja
2021 2020 nocenja 2021 2020 dolasci 2021 2020
Ceska 117.412 85.388 137,5| 14.386 | 10.487 137,18 | 22,06% 26,66%
Poljska 108.318 66.210 163,6 | 13.308 7.875 168,99 | 20,35% 20,68%
Bosna i Hercegovina 104.634 33.204 315,15 | 16.880 4.104 411,31 | 19,66% 10,37%
Hrvatska 47.026 50.892 92,4 7.291 7.006 104,07 8,84% 15,89%
Njemacka 36.154 21.937 164,8 5.058 2.559 197,66 6,79% 6,85%
Slovacka 30.571 16.984 180 3.735 2.147 173,96 5,74% 5,30%
Slovenija 18.109 13.277 136,39 2.563 1.670 153,47 3,40% 4,15%
Srbija 11.485 5.807 197,78 940 312 301,28 2,16% 1,81%
Francuska 9.138 964 947,93 1.419 138 | 1.028,26 1,72% 0,30%
Ukrajina 7.793 5.183 150,36 1.079 766 140,86 1,46% 1,62%
Austrija 7.768 3.834 202,61 1.123 493 227,79 1,46% 1,20%
Madarska 7.523 5.541 135,77 1.099 799 137,55 1,41% 1,73%
Svedska 5.256 1.905 275,91 700 253 276,68 0,99% 0,59%
Nizozemska 3.285 1.061 309,61 641 132 485,61 0,62% 0,33%
SAD 2.155 585 368,38 296 39 758,97 0,40% 0,18%
Svicarska 1.854 1.547 119,84 290 154 188,31 0,35% 0,48%
Ujedinjena Kraljevina 1.606 967 165,87 209 120 174,17 0,30% 0,30%
Norveska 1.561 145 | 1.076,55 188 20 940 0,29% 0,05%
Rumunjska 1.448 753 192,3 232 121 191,74 0,27% 0,24%
Makedonija 1.327 305 435,08 86 18 477,78 0,25% 0,10%
Danska 1.065 469 227,08 175 70 250 0,20% 0,15%
Italija 1.047 599 174,79 206 72 286,11 0,20% 0,19%
Belgija 910 691 131,69 170 98 173,47 0,17% 0,22%
Kanada 713 29 | 2.458,62 60 6 | 1.000,00 0,13% 0,01%
Rusija 678 344 197,09 125 30 416,67 0,13% 0,11%
Litva 479 180 266,11 84 22 381,82 0,09% 0,06%
Portugal 267 20 | 1.335,00 24 5 480 0,05% 0,01%
Bjelorusija 253 72 351,39 28 8 350 0,05% 0,02%
Albanija 218 74 294,59 26 8 325 0,04% 0,02%
Crna Gora 209 188 111,17 18 9 200 0,04% 0,06%
Finska 200 10 | 2.000,00 32 2 | 1.600,00 0,04% 0,00%
Luksemburg 154 26 592,31 26 8 325 0,03% 0,01%
Spanjolska 154 300 51,33 42 26 161,54 0,03% 0,09%
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Australija 138 66 209,09 23 11 209,09 0,03% 0,02%
Estonija 121 46 263,04 35 10 350 0,02% 0,01%
Irska 104 9 | 1.155,56 19 2 950 0,02% 0,00%
Bugarska 94 117 80,34 17 13 130,77 0,02% 0,04%
Ostale europske zemlje 91 34 267,65 13 5 260 0,02% 0,01%
Turska 89 81 1.112,50 13 1| 1.300,00 0,02% 0,00%
Ostale africke zemlje 88 12 733,33 16 2 800 0,02% 0,00%
Kosovo 87 69 126,09 18 12 150 0,02% 0,02%
Ostale zemlje Oceanije 82 20 410 11 2 550 0,02% 0,01%
Letonija 75 41 182,93 14 9 155,56 0,01% 0,01%
Cipar 63 0 0 5 0 0 0,01% 0,00%
Ostale zemlje JuZ. i Sred. Amerike 59 18 327,78 11 3 366,67 0,01% 0,01%
Ostale azijske zemlje 45 120 37,5 10 16 62,5 0,01% 0,04%
Brazil 41 4 | 1.025,00 8 3 266,67 0,01% 0,00%
Cile 33 20 165 3 2 150 0,01% 0,01%
Juznoafricka Republika 29 15 193,33 4 1 400 0,01% 0,00%
Meksiko 22 4 550 5 1 500 0,00% 0,00%
Grcka 20 13 153,85 6 2 300 0,00% 0,00%
Kina 14 0 0 2 0 0 0,00% 0,00%
Koreja, Republika 14 1 | 1.400,00 7 1 700 0,00% 0,00%
Tajland 12 11 109,09 1 1 100 0,00% 0,00%
Izrael 10 2 500 5 2 250 0,00% 0,00%
Indija 9 4 225 3 2 150 0,00% 0,00%
Novi Zeland 9 2 450 1 1 100 0,00% 0,00%
Japan 8 0 0 2 0 0 0,00% 0,00%
Jordan 7 0 0 1 0 0 0,00% 0,00%
Argentina 5 24 20,83 1 2 50 0,00% 0,01%
Island 5 13 38,46 3 2 150 0,00% 0,00%
Hong Kong, Kina 0 7 0 0 1 0 0,00% 0,00%
Indonezija 0 13 0 0 2 0 0,00% 0,00%
Katar 0 0 0 0 0 0 0,00% 0,00%
Kazahstan 0 14 0 0 2 0 0,00% 0,00%
Lihtenstajn 0 7 0 0 1 0 0,00% 0,00%
Malta 0 7 0 0 1 0 0,00% 0,00%
Maroko 0 28 0 0 4 0 0,00% 0,01%
Strani turisti 485.119 | 269.348 180,11 | 65.505 | 32.688 200,39 | 91,16% 84,11%
Doma(ci turisti 47.026 50.892 92,4 7.291 7.006 104,07 8,84% 15,89%
UKUPNO: 532.145 | 320.240 166,17 | 72.796 | 39.694 183,39 | 100,00% | 100,00%
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b) Grupa naplatitelja: SVE GRUPE NAPLATITELUA PO MJESTIMA
Opcije: komercijalni turisticki promet, nekomercijalni turisticki promet

Tablica 2. Dolasci i nocenja po mjestima od 01.01.- 30.11.2021./2020.

Prosjecna Prosjecna Prosjecna
Objekt lokacija Broj noc¢enja Broj noc¢enja Broj nocenja | Brojdolazaka | Brojdolazaka Broj dolazaka popunjenost popunjenost popunjenost
Naselje 2021 2020 Indeks 2021 2020 Indeks po krevetima | po krevetima | po krevetima
2021 2020 Indeks
Zaostrog 110.005 59.180 185,88 15.220 6.915 220,10 13,39% 7,19% 186,23
Gradac (Gradac) 216.785 117.144 185,07 31.085 15.206 204,43 12,69% 6,77% 187,44
Brist 63.183 48.434 130,45 7.275 5.287 137,60 11,61% 8,97% 129,43
Podaca 142.167 95.482 148,89 19.216 12.286 156,41 11,40% 7,47% 152,61
Strani turisti 485.119 269.348 180,11 65.505 32.688 200,39
Domacdi turisti 47.026 50.892 92,40 7.291 7.006 104,07
Ukupno 532.145 320.240 166,17 72.796 39.694 183,39 12,31% 7,33% 167,94
¢) Grupa naplatitelja: PRIVATNI SMJESTAJ PO MJESTIMA (PAUSALCI)
Opcije: komercijalni turisticki promet
Tablica 3. Privatni smjestaj po mjestima od 01.01.- 30.11.2021./2020.
Prosjecna Prosjecna Prosjecna
Objekt lokacija Broj noc¢enja Broj noc¢enja Broj no¢enja | Brojdolazaka | Brojdolazaka Broj dolazaka popunjenost popunjenost popunjenost
Naselje 2021 2020 Indeks 2021 2020 Indeks po krevetima po krevetima po krevetima
2021 2020 Indeks
Zaostrog 52.981 30.833 171,83 6.742 3.607 186,91 18,88% 10,76% 175,46
Brist 47.852 35.940 133,14 5.747 4.197 136,93 18,46% 13,43% 137,45
Gradac (Gradac) 105.161 60.382 174,16 14.737 7.872 187,21 15,87% 8,75% 181,37
Podaca 70.825 47.488 149,14 9.084 5.444 166,86 14,30% 9,19% 155,60
Strani turisti 265.251 162.990 162,74 34.594 19.491 177,49
Domacdi turisti 11.568 11.653 99,26 1.716 1.629 105,34
Ukupno 276.819 174.643 158,50 36.310 21.120 171,92 16,31% 9,91% 164,58
d) Grupa naplatitelja: KOMERCIJALNI SMJESTAJ PO OBJEKTIMA
Opcije: komercijalni turisticki promet + kampovi
Tablica 4. Komercijalni smjestaj po nocenju od 01.01.- 30.11.2021./2020.
Obveznik Broj no¢enja | Broj noéenja B,roj. Broj Broj dolazaka Broj dolazaka Prosj.pop. Prosj.pop. Prosj.pop.
Naziv 2021 2020 nocenja dolazaka 2020 Indeks kreveta kreveta kreveta
Indeks 2021 2021 2020 Indeks
HOTEL SUNCE 10.158 4.562 222,67 1.381 645 214,11 41,66% 18,65% 223,38
RESORT MORENIA 48.030 33.302 144,23 7.926 5.530 143,33 38,25% 26,44% 144,67
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TO BEPO 811 856 94,74 121 148 81,76 30,35% 31,94% 95,02
HOTEL MARCO POLO 5.051 3.198 157,94 879 591 148,73 28,53% 18,01% 158,41
NOTITIA d.o.o. 364 118 308,47 60 14 428,57 27,25% 8,81% 309,31
SONNEN KLAR d.o.o0. 9.481 1.468 645,84 1.342 228 588,60 24,68% 3,81% 647,77
PECIC, DINO 3.108 1.608 193,28 476 262 181,68 24,49% 12,63% 193,90
HOTEL SAUDADE 3.604 1.147 314,21 464 167 277,84 22,48% 7,13% 315,29
MARIC, DARKO 2.206 1.049 210,30 428 235 182,13 22,02% 10,44% 210,92
Hoteli Jadran d.d. (Labineca) 49.183 0 0,00 8.084 0 0,00 21,66% 0,00% 0,00
LOVELY DALMATIA d.o.o. 7.299 1.519 480,51 1.193 260 458,85 21,22% 4,40% 482,27
HOTEL RIVA 2.966 2.485 119,36 423 358 118,16 19,30% 16,13% 119,65
PEKO, MARIJA 988 712 138,76 205 133 154,14 14,09% 10,12% 139,23
HOTEL LUKAS 1.960 291 673,54 339 43 788,37 11,51% 1,70% 677,06
SRC UGOSTITELISTVO d.o.0. 3.653 3.691 98,97 554 541 102,40 11,16% 11,24% 99,29
BOSSINA d.o.o. 2.330 370 629,73 515 77 668,83 11,07% 1,75% 632,57
ESTATE d.o.0. 3.057 2.835 107,83 426 361 118,01 10,90% 10,07% 108,24
KRALEVIC, MARKO — sobe Oaza 2.100 935 224,60 336 124 270,97 7,86% 3,49% 225,21
IVANCEVIC, PASKO 973 711 136,85 179 158 113,29 7,11% 5,18% 137,26
GERENCIR, KLAUDIA — Sweet home 354 0 0,00 52 0 0,00 4,82% 0,00% 0,00
VILA SOFIA d.o.0. 328 0 0,00 40 0 0,00 4,46% 0,00% 0,00
ELJUGA, ANA —TO Orion 320 0 0,00 48 0 0,00 2,99% 0,00% 0,00
JORUNN d.o.o. 104 0 0,00 8 0 0,00 2,59% 0,00% 0,00
HOTEL LABINECA (stari) 0 26.503 0,00 0 3.853 0,00 0,00% 17,35% 0,00
TRACE TRAVEL d.o.o. 827 0 0,00 159 0 0,00 0,00% 0,00% 0,00
Strani turisti 134.430 60.875 220,83 20.823 9.023 230,78

Domacdi turisti 24.825 26.485 93,73 4.815 4.705 102,34

Ukupno 159.255 87.360 182,30 25.638 13.728 186,76 18,87% 10,18% 185,36

Tablica 5. Komercijalni smjestaj po nocenju od 01.01.- 30.11.2021./2020. - KAMPOVI
. Kampovi Kampovi Kamp?w Kamp?w Kampovi Kampovi Kampovi Kampovi Kampovi
Obveznik .. ., . Broj Broj . X X . .
Naziv Broj noéenja | Broj nocenja TR dolazaka Broj dolazaka Broj dolazaka Prosj.pop. Prosj.pop. Prosj.pop.
2021 2020 2020 Indeks 2021 2020 Indeks
Indeks 2021

VITER MATUTINOVIC d.o.0. 21.120 9.013 234,33 3.366 1.237 272,11 18,33% 7,80% 235,00
LOVELY DALMATIA d.o.o. 9.235 4.353 212,15 1.714 635 269,92 13,96% 6,56% 212,80
CAMPESTER d.o.o0. 0 1.571 0,00 0 364 0,00 0,00% 1,42% 0,00
UVALA BOROVA PODACA d.o.o. 0 0 0,00 0 0 0,00 0,00% 0,00% 0,00
Strani turisti 27.872 13.299 209,58 4.696 1.963 239,23

Domacdi turisti 2.483 1.638 151,59 384 273 140,66

Ukupno 30.355 14.937 203,22 5.080 2.236 227,19 10,41% 5,11% 203,72
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e) Grupa naplatitelja: NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ PO MJESTIMA
Opcije: nekomercijalni turisticki promet (vikendice — placanje turisticke pristojbe)

Tablica 6. Nekomercijalni smjestaj po mjestima od 01.01.-30.11.2021,/2020.

Objekt lokacija

Nekomercijalni
Broj noc¢enja

Nekomercijalni
Broj noc¢enja

Nekomercijalni
Broj noc¢enja

Nekomercijalni
Broj dolazaka

Nekomercijalni
Broj dolazaka

Nekomercijalni
Broj dolazaka

Naselje 2021 2020 Indeks 2021 2020 Indeks
Brist 4.735 3.407 138,98 383 240 159,58
Gradac (Gradac) 5.748 4214 136,40 497 223 222,87
Podaca 14.899 8.248 180,64 1.237 559 221,29
Zaostrog 5.309 3.860 137,54 428 235 182,13
Strani turisti 24.914 13.766 180,98 2.334 1.054 221,44
Domacdi turisti 5.777 5.963 96,88 211 203 103,94
Ukupno 30.691 19.729 155,56 2.545 1.257 202,47

f)  Grupa naplatitelja: NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ PO MJESTIMA
Opcije: nekomercijalni turisticki promet (kuce stanovnika opcine — oslobodeni od placanja turisticke pristojbe)
Tablica 7. Nekomercijalni smjestaj po mjestima 01.01. —30.11.2021./2020.
. .. Oslobodeni Oslobodeni Oslobodeni Oslobodeni Oslobodeni Oslobodeni
Objekt lokacija ., . ., ., . . .
Naselje Broj noc¢enja Broj noc¢enja Broj noc¢enja Broj dolazaka Broj dolazaka Broj dolazaka
2021 2020 Indeks 2021 2020 Indeks
Brist 6.824 5.746 118,76 601 344 174,71
Gradac (Gradac) 13.942 8.122 171,66 1.331 455 292,53
Podaca 6.509 4,162 156,39 623 231 269,70
Zaostrog 7.750 5.541 139,87 668 323 206,81
Strani turisti 32.652 18.418 177,28 3.058 1.157 264,30
Doma(di turisti 2.373 5.153 46,05 165 196 84,18
Ukupno 35.025 23.571 148,59 3.223 1.353 238,21
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3. ZADUZENJA | UPLATE TURISTICKE PRISTOJBE

U tablicama ispod prikazana su zaduZenja i uplate pausalnih iznajmljivac¢a, kao i naplatitelja po nocenju, odnosno
nekomercijalnih i komercijalnih gospodarskih subjekata. Uplate turisticke pristojbe prikazane su do dana 30.11.2021. godine.
Treba napomenuti kako su u donjim tablicama prikazane brutto uplate turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine, a sama

raspodjela istih odredena je zakonom.

3.1. Pausalna zaduZenja i uplate po mjestima

Tablica 8. ZaduZenja i uplate pausalaca (komercijalni iznajmljivaci)

Naselja ZaduZenje Uplata do Razlika Donos iz Saldo na dan
01.01.-31.12.21. 30.11.21. 2020. 30.11.21.
Brist 136.500,00 145.955,63 -9.455,63 13.690,31 4.234,68
Zaostrog 149.275,00 152.167,40 -2.892,40 14.343,30 11.450,90
Podaca 256.200,00 295.131,85 -38.931,85 72.598,53 33.666,68
Gradac (Gradac) 332.918,00 402.654,72 -69.736,72 110.258,43 40.521,71
Ukupno 874.893,00 995.909,60 -121.016,60 210.890,57 89.873,97
3.2. ZaduZenja i uplate nekomercijalnih iznajmljivaca po mjestima
Tablica 9. ZaduZenja i uplate nekomercijalnih iznajmljivaca
Naselja ZaduZenje Uplata do Razlika Donos iz Saldo na dan
01.01.-30.11.21. 30.11.21. 2020. 30.11.21.
Brist 20.767,00 21.589,07 -822,07 2.383,60 1.561,53
Gradac (Gradac) 36.827,00 36.129,50 697,50 1.234,50 1.932,00
Podaca 81.187,00 79.630,10 1.556,90 2.188,35 3.745,25
Zaostrog 26.786,50 23.669,50 3.117,00 1.970,71 5.087,71
Ukupno: 165.567,50 161.018,17 4.549,33 7.777,16 12.326,49
3.3. ZaduZenja i uplate gospodarskih subjekta
Tablica 10. ZaduZenja i uplate po nocenju
I Zaduzenje Uplata do . Donos iz Saldo na dan
Objekti o1.o1.-3o.1j1.21. 0’3).12.21. Razlika 2020. 03.12.21.
HOTEL LABINECA (stari) 0,00 40.000,00 -40.000,00 192.610,00 152.610,00
HOTEL SUNCE 90.660,00 40.282,00 50.378,00 36.282,00 86.660,00
HOTEL GRADAC 90.170,00 16.965,00 73.205,00 12.965,00 86.170,00
DALMATAE d.o.o. 0,00 0,00 0,00 76.637,46 76.637,46
SOBE OAZA - MARKO KRALJEVIC 12.991,00 11.885,00 1.106,00 15.793,00 16.899,00
HOTEL NEPTUN 24.500,00 22.118,00 2.382,00 9.668,81 12.050,81
SELMA d.o.o. 0,00 19.094,50 -19.094,50 25.094,50 6.000,00
VILLA BOSAC (Peko Marija) 8.165,00 7.425,00 740,00 20,00 760,00
TO ORION 2.515,00 2.300,00 215,00 -215,00 0,00
APARTMANI PECIC 21.800,00 21.649,00 151,00 -151,00 0,00
BOSSINA d.o.o. 17.315,00 17.285,00 30,00 -30,00 0,00
NOTITIA d.o.o. 2.790,00 2.790,00 0,00 0,00 0,00
LOVELY DALMATIA d.o.o0. 110.819,00 110.819,00 0,00 0,00 0,00
HOSTEL ZAOSTROG 10.895,00 10.895,00 0,00 0,00 0,00
HOTEL RIVA 25.405,00 25.405,00 0,00 0,00 0,00
JORUNN d.o.o. 585,00 585,00 0,00 0,00 0,00
HOTEL LUKAS 15.685,00 15.685,00 0,00 0,00 0,00
HOTEL MARCO POLO 46.726,50 46.726,50 0,00 0,00 0,00
HOTEL SAUDADE 34.180,00 34.180,00 0,00 0,00 0,00
SWEET HOME (Klaudija Gerencir) 2.495,00 2.495,00 0,00 0,00 0,00
VILLA NIKE 6.445,00 6.445,00 0,00 0,00 0,00
VILLA PASKAL (lvan&evi¢ Pagko) 6.575,00 6.575,00 0,00 0,00 0,00
VITER MATUTINOVIC 137.858,00 137.858,00 0,00 0,00 0,00
TO BEPO 6.400,00 6.500,00 -100,00 100,00 0,00
VEZA d.o.0. 0,00 120,00 -120,00 120,00 0,00
APARTMANI VESNA (Mari¢ Darko) 17.300,00 19.370,00 -2.070,00 2.070,00 0,00
PANSION POSEJDON 0,00 8.402,00 -8.402,00 8.402,00 0,00
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RESORT MORENIA 364.313,50 364.313,50 0,00 0,00 0,00
VILLA SOFIA d.o.o. 2.725,00 2.965,00 -240,00 0,00 -240,00
Hoteli Jadran d.d. (Labineca) 375.216,50 377.122,50 -1.906,00 0,00 -1.906,00
Ukupno: 1.434.529,50 1.378.255,00 56.274,50 379.366,77 435.641,27

4. UPLATE TURISTICKE CLANARINE PO MJESTIMA

Predznak (-) oznacava pretplatu.

U tablici ispod prikazane su uplate turisticke ¢lanarine po mjestima zaklju¢no s danom 30.11.2021.g. Ovdje se ubrajaju svi
¢lanovi na podrucju TZ opéine Gradac, medu kojima su naravno i iznajmljivaci. Turisticka ¢lanarina mjesta Drvenik, pogreSno
upladena na ra¢un TZO-a Gradac, obracunaje se i uplac¢uje natrag na IBAN racun TZM Drvenik i kao takva bit ¢e prikazana u

kona¢nom godisnjem financijskom izvjeS¢u.

Tablica 11. Uplate turisticke clanarine po mjestima do 01.12.2020.

Naselja Uplata do 30.11.21. Saldo na dan 30.11.21.
Brist 15.126,67 15.126,67
Gradac 111.490,29 111.490,29
Podaca 49.000,95 49.000,95
Zaostrog 21.096,97 21.096,97
Ukupno: 196.714,88 196.714,88

5. PLANIRANI PRIHODI ZA 2022. GODINU

Za 2022.g. planiraju se prihodi u ukupnom iznosu od 1.765.000,00 kuna, $to ¢ini povecanje od cca 19% u odnosu na rebalans
plana za 2021.g. Razlog ovakvog porasta jest pretpostavka da se pausalni iznos turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine nece
umanijiti za 50% kao $to je to bio slu¢aj prethodne dvije godine, a uzrokovan pandemijom koronavirusa, kao i ¢injenicom potrebe

izrade rebalans plana za 2021.g.

1. lzvorni prihodi se tako povecavaju obzirom na proslogodisnji rebalans plan za 32%, a oni obuhvadaju prihode dva
osnovna izvora — turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine.
2. Smatra se kako ¢e ova TZ ostvariti prihode Zupanije i/ili opéine, uz pomo¢ natjecaja, a iznos ¢e se dakako trositi u

odrZavanje pojedinih manifestacija ili projekata.

3. Uz gore navedeno, takoder se ocekuje i sufinanciranje pojedinih projekata/manifestacija od strane TZZSD.
4. Prihodi iz EU fondova za sada ne postoje, kao ni prihodi gospodarske djelatnosti, dok se pod ostale prihode
podrazumijevaju prihodi donacija fizickih ili ostalih pravnih osoba, te prihodi od kamata na deponirana sredstva.

Razidno je kako se ovaj plan, kao i svi prethodni od 2017. do 2021., temelji na konzervativhom pristupu planiranja prihoda, a
njegova se visina odreduje sukladno ovako postavljenim parametrima (uz povratak turisticke pristojbe i ¢lanarine na 100%).

Tablica 12. Struktura prihoda

Rebalans
RB PRIHODI Planza 2021. |\ 22021, | PlAN232022. o | Udio %
(u kn) (u kn)
(u kn)

1. Izvorni prihodi 1.370.000,00 1.210.000,00 | 1.600.000,00 | 132,23 90,65
1.1. | Turisticka pristojba 1.120.000,00 1.090.000,00 | 1.400.000,00 | 128,44 79,32

1.2. | Clanarina 250.000,00 120.000,00 200.000,00 | 166,67 11,33

2. Prihodi iz proracuna opdéine i drZ. proracuna 0,00 0,00 5.000,00 0,00 0,28
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 0,00 25.000,00 30.000,00 120,00 1,70
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 250.000,00 250.000,00 100.000,00 40,00 5,67
7. Ostali prihodi 100.050,00 0,00 30.000,00 0,00 1,70
SVEUKUPNO 1.720.050,00 1.485.000,00 | 1.765.000,00 | 118,86 | 100,00
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6. PLANIRANI RASHODI ZA 2022. GODINU

Jednako kao i prihodi, planirani rashodi za 2022. godinu iznose 1.765.000,00 kuna, uz planiranu rezervu od 90.000,00 kuna.
U nastavku su obrazloZeni rashodi i aktivnosti koje su predvidene u planu za iducu godinu.

Tablica 13. Struktura rashoda

Rebalans .
RB AKTIVNOSTI Plan za 2021. plana 2021. Plan za 2022. Index Udio
(u kn) (u kn) %
(u kn)

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 25.000,00 32.000,00 42.000,00 131,25 2,38
1.1. | lIzrada strat./operat./komunik./akcijskih dok. 25.000,00 32.000,00 32.000,00 100,00 1,81
1.2. IstraZivanje i analiza trZiSta 0,00 0,00 10.000,00 0,00 0,57
1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 433.000,00 239.400,00 431.000,00 180,03 24,42
2.1. Ident. i vred. resursa te strukt. tur. proizvoda 40.000,00 22.000,00 50.000,00 227,27 2,83
2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete tur. proizvoda 5.000,00 7.000,00 10.000,00 142,86 0,57
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 388.000,00 210.400,00 356.000,00 169,20 20,17
2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00 0,00 15.000,00 0,00 0,85
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 426.000,00 360.000,00 438.000,00 121,67 24,82
3.1. | Sajmovi, posebne prez. i poslovne radionice 48.000,00 17.000,00 48.000,00 282,35 2,72
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 3.000,00 12.000,00 400,00 0,68
3.3. | Kreiranje promotivhog materijala 153.000,00 115.000,00 140.000,00 121,74 7,93
3.4, Internetske stranice 15.000,00 30.000,00 40.000,00 133,33 2,27
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama tur. podataka 35.000,00 30.000,00 40.000,00 133,33 2,27
3.6. | Turisti¢ko-informativne aktivnosti 165.000,00 165.000,00 158.000,00 95,76 8,95
4, DESTINACISKI MENADZMENT 160.000,00 121.450,00 262.000,00 215,73 14,84
4.1. | Tur. informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 30.000,00 6.450,00 30.000,00 465,12 1,70
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 15.000,00 10.000,00 30.000,00 300,00 1,70
4.3, Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa 115.000,00 105.000,00 202.000,00 192,38 11,44
5. CLANSTVO U STR. ORGANIZACIJAMA 3.500,00 3.500,00 3.500,00 100,00 0,20
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5.2. | Domade strukovne i sl. organizacije 3.500,00 3.500,00 3.500,00 100,00 0,20
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 582.550,00 554.650,00 498.500,00 89,88 28,24
6.1. | Place 414.000,00 377.400,00 313.000,00 82,94 17,73
6.2. | Materijalni troskovi 160.000,00 175.000,00 177.000,00 101,14 10,03
6.3. | Tijela turisticke zajednice 8.550,00 2.250,00 8.500,00 377,78 0,48
7. REZERVA 90.000,00 174.000,00 90.000,00 51,72 5,10
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 1 1.720.050,00 | 1.485.000,00 | 1.765.000,00 118,86 | 100,00

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

Razvoj turizma opcine Gradac temeljen je na strateSkim dokumentima Ministarstva turizma, HTZ, TZ Zupanije Splitsko —
dalmatinske, kao i Planom razvoja opcine Gradac. Temeljem tih razvojnih odrednica, TZO Gradac rukovodi se pri izradi daljnjih
planova razvoja.
Ovdje isticemo sudjelovanje u izradi Operatvnog plana razvoja cikloturizma Makarske rivijere, kao strateskog dokumenta kojim
se planira daljnji razvoj turisticke ponude, i novi turisticki proizvodi.

1.1. Operativni plan razvoja cikloturizma makarske rivijere (sudjelovanje)

Kako je TZO Gradac sastavni dio turistickog clustera Makarska rivijera, tako sudjeluje u izradi Master plana razvoja cikloturizma
Makarske rivijere. Njegova izrada i operativna primjena viSegodiSnjeg je karaktera, i provodi se u nekoliko faza. TZO Gradac u
financijskom smislu sudjeluje proporcionalno, a taj dio ovisi o udjelu noc¢enja svake pojedine TZ u ukupnom broju nocenja
ostvarenih na Makarskoj rivijeri.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ-i Makarske rivijere, TZ Zupanije Splitsko — dalmatinske, Spot d.o.o.
Iznos potreban za realizaciju projekta:
32.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine
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1.2. IstraZivanje i analiza trZista

Istrazivanje i analiza vaZan je pokazatelj daljnjeg razvoja turizma cjelokupne destinacije, stoga se planira ulaganje u ovaj
neophodan, ali dugotrajan proces.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
10.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Ovdje se poduzimaju mjere aktivne potpore kulturnom turizmu, sredstvima namijenjenim dvama vaznim kulturnim ustanovama:
Franjevackom samostanu u Zaostrogu, kao nezaobilaznom kulturno-povijesnom, a time i turistickom resursu, te Zavicajnoj zbirci
Gradac, popularno zvanoj Muzej Gradac — prikazu viSestoljetnog Zivljenja tadicionalnog dalmatinskog ¢ovjeka na ovom prostoru.
Nadalje, planira se i daljnje ulaganje u vazne resurse koja ova destinacija posjeduje, a to su plaZe i penjalista/brda i Kaciceva
kuca.

Ciljevi: obogacenje kulturistickog aspekta turisticke ponude ove destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
50.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

2.2. Sustavi oznaéavanja kvalitete proizvoda

Odnosi se na nastavak ulaganja u projekt psa Dalmatinca i druge insignije ove TZ: izradu novih i reprint postojeéih promotivnih
materijala, te prilagodenje postojecih znakova prepoznatljivosti destinacije.
Ciljevi: pocetak brandiranja destinacije sukladno znaku, s generalnim planom prosirenja inicijative na Dalmaciju uopce.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
10.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadaja

Ova destinacija, prepoznata i kao jug Makarske rivijere, posljednjih godina etablirala je manifestacije kao vazan dio — ne samo
turisticke ponude, vec i drustvenog Zivota sredine uopce. Zadrzavanje i unaprjedenje njihove kvalitete temeljna je zadaca ove TZ,
koja je nositelj najvecih dogadaja, dok se kod nekih javlja kao najznacajniji podupiratelj.

Ukupan iznos utrosenih sredstava je 356.000,00 kuna, Sto ukljucuje: potpore organizatorima, angazman izvodaca, angazman
logistike, potrebu opremu i alate za provedbu dogadaja, PR aktivnosti, osiguranje, radne dozvole stranih izvodaca, i druge
pripadajuce troskove.

1. Medunarodni polumaraton SunRun

Najvazniji je to predsezonski dogadaj, koji dovede par stotina sudionika na destinaciju pocetkom svibnja, i na taj nacin se otvori
ocCetak sezonskih dogadanja. Sportskog je karaktera, ima svoj snazan PR, i privuce nekoliko stotina sudionika, i njihovih pratitelja.
TZ sudjeluje kao podupiratelj u financijskom i promotivnom smislu.

Ciljevi: stvaranje imagea sportske destinacije obiteljskog karatera, novi turisticki sadrzaj.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Udruga SunRun, Op¢ina Gradac, TZO Gradac
Iznos potreban za realizaciju projekta:
15.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

travanj 2022. godine
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2. Streetball

Godisnji sportski dogadaj terminiran za konac lipnja, nastavak je napora TZO u smislu stvaranja imagea sportske destinacije
obiteljskog tipa. Isto kao i SunRun, medunarodnog je karaktera, u kojem sudjeluje stotinjak sportasa, a zavrSava velikim
koncertom urbane glazbe. TZO Gradac sudjeluje s fiksnim iznosom potpore za organizaciju dogadaja.

Ciljevi: stvaranje imagea sportske destinacije obiteljskog karaktera, novi turisticki sadrzaj.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Udruga Streetball, Opéina Gradac, TZO Gradac, TZZSD
Iznos potreban za realizaciju projekta:

15.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

lipanj 2022. godine

3. Tribute to Rock festival

Centralni dogadaj kulturnog ljeta medunarodni je festival vec tradicionalnog karaktera, s nizom prestiznih domacih i stranih
izvodaca. Festival je u iskljucivoj organizaciji TZO Gradac, s logistickom podrskom Opcine Gradac. Ukljucuje cjelokupan angazman
oko njegove organizacije, i to: PR, kontakt s izvodacima, sklapanje ugovora, kontakte sa zainteresiranim ciljnim skupinama
publike, angaZzman opreme (pozornice, razglasi, rasvjete, scenski efekti), angazman logistickog osoblja, osiguranje, plakatiranje,
oglasavanje, troSkove reprezentacije, smjestaja i ishrane izvodaca, podjelu promo materijala, i druge pripadne troskove.

Ciljevi: ostvarenje povecanog broja dolazaka i noéenja prije, tijekom i poslije termina festivala, povec¢anje zadovoljstva turista
koji u tom terminu borave na destinaciji, stvaranje imagea destinacije kao stjeciSta velikog glazbenog dogadaja.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, Opcina Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
100.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

srpanj 2022. godine

4. Dalmatiner Black&White

Ve¢ nekoliko godina manifestacija koja ima za krajnji cilj brandiranje destinacije, i ne samo nje ve¢ u konacnici i ¢itave Dalmacije,
po psu Dalmatineru. Povijesna podloga za to leZi u jednom od prvih likovnih prikaza psa Dalmatinca u svjetskoj umjetnosti, u slici
Tintorettove $kole, koja se nalazi u zaostroSkom samostanu. Ukljucuje radionice za djecu; Medunarodni GO kamp; organizaciju
Sahovskog turnira; te ostale ,crno-bijele” aktivnosti. TZO Gradac je angaZirana u cjelokupnoj organizaciji i svim pripadnim
troskovima, logisticke, graficke, kadrovske i druge pripadne naravi.

Ciljevi: brandiranje destinacije po psu dalmatincu, s idejom da se proSiri do granica cijele Dalmacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, TZZSD

Iznos potreban za realizaciju projekta:
15.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

kolovoz 2022. godine

5. Ribarske vecleri, promenade, brudetijade, klasicni i jazz koncerti, tradicionalne proslave svijetovnog i religijskog karaktera,
ekoloske akcije

Sve ostale manifestacije sadrzaj su kulturno-zabavnog ljeta na destinaciji, kao i predsezonske/posezonske dogadaje kojima
upravlja TZO Gradac. Njihovi modaliteti, programi i termini biti ¢e odredeni naknadno, no TZO Gradac je nositelj svih aktivnosti i
njihov organizator, te su u njih uklju€eni svi pripadni troskovi: troskovi izvodaca, logistike, angaZmana opreme, angazmana
prate¢eg osoblja, potpore lokalnim ansamblima i grupama koje obogacuju ljetne programe (sukladno raspisanom natjecaju,
planiranom za veljac¢u 2022.), i drugi zavisni troskovi.

Ciljevi: zadovoljstvo gostiju ponudenim kulturnim i zabavnim programima na destinaciji, privlatenje novih gostiju daljnjim
povecéanjem kvalitete dogadaja.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
211.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine
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3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Ova stavka odnosi se na nekoliko aktivnosti u domeni ove TZO, kao lokalne turisticke zajednice. Prije svega, za ocCekivati je
jesensku uspostavu turistickih sajmova uzivo, i po defaultu ¢e ova TZ sudjelovati sufinanciranjem Standova Makarske rivijere u
sklopu nastupa TZZSD na turisti¢kim sajmovima u Londonu, Miinchenu i Berlinu.

Isto tako, obzirom da hrvatskim destinacijama predstoji ozbiljna borba za goste, na nivou Makarske rivijere, a u koordinaciji sa
TZZSD planira se jesenski Road Show u nama emitivno bliskim zemljama — Sloveniji, Cedkoj, Slovackoj. TZO Gradac ¢e sudjelovati
po nacelu proporcionalnosti, kao i u slu¢aju drugih aktivnosti na nivou Makarske rivijere.

Takoder, TZ-i Makarske rivijere, u koordinaciji s TZZSD ¢e organizirati posebnu prezentaciju na Sajmu turizma u Banja Luci §to je
praksa koja se do sad pokazala dobrom, napose u smislu stvaranja preduvjeta za angazman stranih radnika za potrebe turizma
na nasem podrucju, kao i dolazak turista iz Republike Srpske.

I konacno, ova TZ sudjeluje u sufinanciranju Welcome deska u splitskoj zracnoj luci, i oCekuje se dosadasnji nivo financijskog
angaimana.

Ciljevi: predstavljanje destinacije na emitivnim trzistima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, TZ Makarske rivijere, TZZSD, HTZ
Iznos potreban za realizaciju projekta:
48.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

| ove godine ocekuje se dolazak vecéeg broja novinara iz zemlje i inozemstva, napose i nama zanimljivih emitivnih zemalja: Ceske,
Poljske i Slovacke. TZO Gradac ée financijski, materijalno i sadrzajno sudjelovati u tim programima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
12.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

3.3 Kreiranje promotivnog materijala

Ova TZ i za sljedecu godinu nastavlja s izdavanjem novih, i reprintom postojec¢ih promotivnih materijala. Tu spada kartica dobrih
uspomena, razni plakati, oglasavanje, slikovnice s dalmatinerom, oglasne kartice, te razni boZi¢no-novogodisnji promotivni
materijali. U planu je i izrada daljnjih promotivnih video klipova — o plazama nase destinacije i festivalu Tribute to Rock.

Ciljevi: unaprjedenje turisticke ponude (napose kulturnog turizma), unaprjedenje kvalitete i pravovremenosti turistickih
informacija i informacija o turistickoj ponudi.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
140.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

3.4. Internetske stranice

Ovdje aktivnost predstavljaju sve mjere i radnje upravljanja internet sadrzajima, te razvoj i odrZzavanje istih, koji omogucuju
besprijekorno funkcioniranje postojec¢ih web stranica gradac.hr i visitgradac.hr, te njihovo obogadivanje. Ovdje se nalazi i
informaticka podrska: zakup domene, CMS, hosting i logmein.

Ciljevi: unaprjedenje komunikacijskog kanala prema turistickim konzumentima, obogacenje internetskog sadrzaja koji ukljucuje
informacije o turisti¢koj ponudi.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
40.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine
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3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Aktivnosti se odnose na upravljanje i obogacivanje baza podataka: prvenstveno baza podataka o turistickoj ponudi i potraznji,
podataka o turisti¢kim kretanjima, teotkup multimedijskih i foto podataka i baza.
Ciljevi: obogacivanje i upravljanje turistickim podatcima i bazama.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
40.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

3.6. Turisticko — informativne aktivnosti
Ovdje govorimo o troskovima cetiri info — ureda, koje TZ otvara svake godine u predsezoni, i koji funkcioniraju do kasne
posezone. Radi se o TIC-evima u Gradcu, Bristu, Podaci i Zaostrogu, i njihovim troskovima turistickih informatora (128.000,00
kuna). Takoder, ovdje govorimo i o troskovima turisticke signalizacije (30.000,00), koja ¢e biti postavljena ili popravljena. Rijec je
0, naravno, smedoj signalizaciji te interpretativnim tablama na nivou itave destinacije.
Ciljevi: pruzanje kvalitetnih i pravodobnih turistickih informacija, edukcija i pomo¢ davateljima usluga, poboljSanje uvjeta
boravka turista.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
158.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor

TZO ¢e sudjelovati u dogradniji turistickih info sustava, kao i u prikupljanju i sistematizaciji podataka o turistickoj ponudi na nasoj
destinaciji. Isto tako, vec koristi odredene aplikacije koje olakSavaju turistima put do spoznaje o postoje¢im turistickim
proizvodima i ponudi. Obnova licenci je na godi$njoj razini.

Ciljevi: obogacenje postojecih i stvaranje novih informacijskih sustava i aplikaciji koji djeluju u smislu kvalitetnijeg predstavljanja
ponude, te sistematizacije i operacionalizacije podataka o turistickoj ponudi destiancije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
30.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

TZO svaku godinu organizira natjecaje koji idu ka podizanju kvalitete ponude na svim razinama. Bitno je spomenuti i sudjelovanje
na Danima hrvatskog turizma, za koje vjerujemo da ée se nastaviti i u 2022.
Ciljevi: nagradivanje inovacija i izvrsnosti ponude, stimulacija davatelja turistickih usluga prema viSim kvalitativnim nivoima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
30.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

4.3 Poticanje na oc¢uvanje i uredenje okolisa
Jedna od najvaznijih stavki koja se provodi u suradnji s jedinicom lokalne samouprave. Za predstoje¢u godinu planirano je daljnje
ulaganje u ravnanja i optimizaciju plaza i postavljanje plaznih ograda, kao i postavljanje jedne plazne knjiznice; potom u
penjaliste i vidikovce; takoder bitno je spomenuti i sadnju cvjetnih povrsina, i dvije vazne stavke: radove na uredenju Kaciceve
kuce (interijera i okolisa) i natjecaj za osmisljavanje i izradu kiparskih radova (instalacija) u prostoru.
Ciljevi: omogucavanje ugodnijeg boravka turista, ljepsi vizualni dojam okolisa.
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Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac, Opcina Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
202.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

TZO Gradac clanica je i osnivac Lokalne akcijske Adrion, koja skrbi o moguénostima razvoja, napose onog financiranog europskim
sredstvima. Kako Zelimo biti na izvoru informacija, i imati punopravnu mogucnost aplikacije prema europskim i nacionalnim
sredstvima, TZ i iduce godine zadrzava svoje ¢lanstvo i plaéa godiSnju ¢lanarinu.

Ciljevi: moguénost uvida i aplikacije prema razvojnim sredstvima/fodnovima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
3.500,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place
Plac¢e djelatnika TZO Gradac ostaju nepromijenjene vec niz godina, i variraju isklju¢ivo zakonskim odredbama. Regulirane su
pravilnikom, i ne postoji voluntarizam. Za 2022.g. planiraju se tri stalna djelatnika, bez novih zaposljavanja (osim sezonskih
radnika). U tom smislu, struktura radnih mjesta Cini:

- Direktor ureda

- Administrator/knjigovodstvo

- Samostalni referent marketinga (na pola radnog vremena).
Ciljevi: valorizacija rada djelatnika TZO Gradac.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
313.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

6.2. Materijalni troskovi

Predstavljaju sve troskove funkcioniranja ureda TZ, kao Sto su troskovi rezija, najma prostora, troSkovi uredske opreme, platnog
prometa, troskove odvjetnika, javnog biljeznika, postarine, stru¢nog usavrsavanja djelatnika, i drugo.
Ciljevi: neometano i kvalitetno funkcioniranje Ureda TZ.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZO Gradac

Iznos potreban za realizaciju projekta:
177.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:

do 31.12.2022. godine

6.3. Tijela turisticke zajednice
Ova stavka odnosi se na troskove rada tijela TZ (Skupstine i Vijeca), moZebitne troskove prijevoza duznosnika tijela, troskove
reprezentacije, i mozebitne troskove distribucije materijala za rad tijela TZ. Ovdje se istice da duznosnici TZ — ¢lanovi Vijeca i
Skupstine nemaju naknadu za ¢lanstvo u njima.
Ciljevi: neometan i kvalitetan rad tijela TZO Gradac.
Nositelji aktivnosti i partneri:
TZO Gradac
Iznos potreban za realizaciju projekta:
8.500,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti:
do 31.12.2022. godine
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7. REZERVA

Sukadno uputama, na koncu poslovne godine ostavi se rezerva od 90.000,00 kuna za potrebe osiguranja likvidnosti u
izvanrednim okolnostima, ili mozebitno financiranje neplaniranih aktivnosti.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
Ne postoji planirani iznos, jer manjka od prosle godine nije bilo.

9. FINANCIJSKI PLAN TZ OPCINE GRADAC ZA 2022. GODINU (ZBIRNA TABLICA)

Tablica 14. Financijski plan za 2022. godinu prema Zakonu o turistickim zajednicama

Rebalans
RB PRIHODI Planza2021. | o0p1. | Planza2022. o | udio%
(u kn) (u kn)
(u kn)

1. Izvorni prihodi 1.370.000,00 1.210.000,00 1.600.000,00 132,23 90,65
1.1. | Turisticka pristojba 1.120.000,00 1.090.000,00 | 1.400.000,00 | 128,44 79,32

1.2. | Clanarina 250.000,00 120.000,00 200.000,00 | 166,67 11,33

2. Prihodi iz proracuna opdéine i drZ. proracuna 0,00 0,00 5.000,00 0,00 0,28
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 0,00 25.000,00 30.000,00 120,00 1,70
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 250.000,00 250.000,00 100.000,00 40,00 5,67
7. Ostali prihodi 100.050,00 0,00 30.000,00 0,00 1,70
SVEUKUPNO 1.720.050,00 1.485.000,00 | 1.765.000,00 | 118,86 | 100,00

Plan za 2021, | RePalansplana | o, 2022,
RB AKTIVNOSTI 2021. Index Udio %
(u kn) (u kn)
(u kn)

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 25.000,00 32.000,00 42.000,00 131,25 2,38
1.1. | Izrada strat./operat./komunik./akcijskih dok. 25.000,00 32.000,00 32.000,00 100,00 1,81

1.2. | IstrazZivanje i analiza trzista 0,00 0,00 10.000,00 0,00 0,57

1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 433.000,00 239.400,00 431.000,00 180,03 24,42
2.1. Ident. i vred. resursa te strukt. tur. proizvoda 40.000,00 22.000,00 50.000,00 227,27 2,83

2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete tur. proizvoda 5.000,00 7.000,00 10.000,00 142,86 0,57

2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 388.000,00 210.400,00 356.000,00 169,20 20,17

2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

2.5. | Podrska turistickoj industriji 0,00 0,00 15.000,00 0,00 0,85

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 426.000,00 360.000,00 438.000,00 121,67 24,82
3.1. | Sajmovi, posebne prez. i poslovne radionice 48.000,00 17.000,00 48.000,00 282,35 2,72

3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 3.000,00 12.000,00 400,00 0,68

3.3. Kreiranje promotivnog materijala 153.000,00 115.000,00 140.000,00 121,74 7,93

3.4. Internetske stranice 15.000,00 30.000,00 40.000,00 133,33 2,27

3.5. | Kreiranje i upravljanje bazama tur. podataka 35.000,00 30.000,00 40.000,00 133,33 2,27

3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 165.000,00 165.000,00 158.000,00 95,76 8,95

4, DESTINACISKI MENADZMENT 160.000,00 121.450,00 262.000,00 215,73 14,84
4.1. | Tur. informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor 30.000,00 6.450,00 30.000,00 465,12 1,70

4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 15.000,00 10.000,00 30.000,00 300,00 1,70

4.3, | Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 115.000,00 105.000,00 202.000,00 192,38 11,44

5. CLANSTVO U STR. ORGANIZACIJAMA 3.500,00 3.500,00 3.500,00 | 100,00 0,20
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 3.500,00 3.500,00 3.500,00 100,00 0,20

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 582.550,00 554.650,00 498.500,00 89,88 28,24
6.1. | Place 414.000,00 377.400,00 313.000,00 82,94 17,73

6.2. Materijalni troskovi 160.000,00 175.000,00 177.000,00 101,14 10,03

6.3. | Tijela turisticke zajednice 8.550,00 2.250,00 8.500,00 377,78 0,48

7. REZERVA 90.000,00 174.000,00 90.000,00 51,72 5,10
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 1 1.720.050,00 1.485.000,00 | 1.765.000,00 | 118,86 | 100,00
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10. ZAKUUCAK

Prijedlog financijskog plana za 2022. godinu sastavljen je na osnovu realnih pretpostavki, ukoliko se ne nastavi negativan
trend razvoja pandemije COVID-19.
Prihodi su planirani jednako kao i rashodi, s tim da je planirana i rezerva novéanih sredstava od 90.000,00 kuna. Ocekuju se
uplate pausalaca-iznajmljiva¢a u punom iznosu turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine, jednako kao i pravnih subjekata.

Sto se pak rashoda ti¢e, oni administrativni planirani su u sliénom odnosu kao i proteklih godina, a ponajvise se odnose na place
za radnike. Iduce godine namjeravaju se otvoriti sezonski uredi, ali se ne planira zaposljavanje novih stalnih radnika.

Ured TZO-a Gradac i dalje planira odrZavanje raznih manifestacija, kako tradicionalnih, tako i poboljSanje novih, te uspjesnu
suradnju s udrugama. Planira se i raspisivanje natjecaja za sufinanciranje udruga u mjesecu veljaci 2022.g.

Takoder, ovaj ured planira i daljnu suradnju s Op¢inom Gradac, te razvoj projekata koji ¢e uciniti cijelu destinaciju ljepSom i
modernijom, te na taj nacin privuci vedi broj turista.

TZO Gradac svoje poslovanje obavlja u skladu sa zakonima o: turistickim zajednicama; turistickoj pristojbi; turistickoj ¢lanarini, te
neprofitnim organizacijama (dvojno knjigovodstvo), a u zadanim vremenskim rokovima.

Takoder, 30% turisticke pristojbe automatski se razdijeljuje u prora¢un Opdéine Gradac, a uredno se vode prijave i odjave svih

zaposlenika, kao i isplate plaéa i ostalih davanja. Osim toga, svi zaposlenici uZivaju sva prava odredena Zakonom o radu i
Pravilnikom TZ op¢ine Gradac.
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Na temelju Zakona o financijskom poslovanju i racunovodstvu neprofitnih organizacija (NN 121/14), kao i Pravilnika o
sustavu financijskog upravljanja i kontrole te izrade i izvjeStavanja financijskih planova neprofitnih organizacija (NN
119/15), dana 22. prosinca 2021. godine, Ured TZO-a Gradac i Skupstina (kao najvise tijelo TZ0-a Gradac), donose

FINANCHISKI PLAN TZO-a GRADAC ZA 2022. GODINU PREMA
NACELIMA ZAKONA O RACUNOVODSTVU NEPROFITNIH
ORGANIZACUA
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Obvezni djelovi financijskog plana su:
» Plan prihoda i rashoda
» Plan zaduZivanja i otplata te
» ObrazloZenje financijskog plana uz godisnji program rada.

1. Plan prihoda i rashoda — tablicni prikaz

Tablica 1. Plan prihoda i rashoda

REBALANS
KONTO VRSTA PRIHODA / PRIMITAKA PLAN 2021. PLANA 2021. PLAN 2022. Index

UKUPNO

PRIHODI 1.720.050 1.485.000 1.765.000 119

32 | Prihodi od clanarina 250.000 120.000 200.000 167

321 | Clanarine 250.000 120.000 200.000 167

3211 | Clanarine 250.000 120.000 200.000 167

33 | Prihodi po posebnim propisima 1.120.000 1.090.000 1.400.000 128

331 | Prihodi po posebnim propisima 1.120.000 1.090.000 1.400.000 128

3312 | Prihodi po posebnim propisima iz ost.izvora 1.120.000 1.090.000 1.400.000 128

34 | Prihodi od imovine 50 0 50 0

341 | Prihodi od financijske imovine 50 0 50 0

3413 | Kamate na orocCena sredstva i depozite 50 0 50 0

35 | Prihodi od donacija 100.000 25.000 64.950 260

353 | Prihodi od ostalih pravnih osoba 100.000 25.000 64.950 260

3531 | Prihodi od ostalih pravnih osoba 100.000 25.000 64.950 260

52 | Planirani preneseni visak iz prethodne godine 250.000 250.000 100.000 40

5221 | Planirani preneseni visak iz prethodne godine 250.000 250.000 100.000 40

REBALANS
KONTO VRSTA RASHODA / IZDATAKA PLAN 2021. PLANA 2021. PLAN 2022. Index

UKUPNO

RASHODI 1.720.050 1.485.000 1.765.000 119

41 | Rashodi za radnike 623.000 513.600 521.000 101

411 | Place za redovan rad 530.000 431.000 448.000 104

412 | Ostali rashodi za radnike 3.000 11.500 3.000 26

413 | Doprinosi na place 90.000 71.100 70.000 98

42 | Materijalni rashodi 930.950 719.750 1.062.900 148

421 | Naknade troskova zaposlenima 69.000 34.750 51.000 147

4211 | Sluzbena putovanja 50.000 21.500 40.000 186

4212 | Naknade za prijevoz 18.000 12.500 9.000 72

4213 | Strucno usavrsavanje zaposlenika 1.000 750 2.000 267

422 | Naknade ¢lanovima u preds. i izvrSnim tijelima 0 0 0 0

425 | Rashodi za usluge 837.000 653.400 979.000 150

4251 | Usluge telefona, poste i prijevoza 40.000 43.000 45.000 105

4252 | Usluge tekuceg i investicijskog odrZavanja 100.000 45.400 100.000 220

4253 | Usluge promidZbe i informiranja 370.000 200.000 390.000 195

4254 | Komunalne usluge 42.000 47.000 50.000 106

4255 | Zakupnine i najamnine 70.000 51.000 70.000 137

4256 | Zdravstvene i veterinarske usluge 0 0 0 0

4257 | Intelektualne i osobne usluge 135.000 182.000 204.000 112

425701 Usluge agencija i studentskog servisa 2.000 24.000 29.000 121

425702 | Autorski honorari 110.000 97.000 110.000 113

425703 Ugovori o djelu 12.000 24.000 16.000 67

425705 Usluge odvjetnika i pravnog savjetovanja 10.000 5.000 5.000 100

425706 | Ostale intelektualne usluge 1.000 32.000 44.000 138

4258 | Racunalne usluge 70.000 52.000 80.000 154

4259 | Ostale usluge 10.000 33.000 40.000 121

426 | Rashodi za materijal i energiju 16.000 22.300 23.000 103

4261 | Uredski materijal i ostali materijalni rashodi 7.000 12.500 10.000 80

4262 | Materijal i sirovine 2.000 500 5.000 1.000
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4263 | Energija 6.000 4.300 6.000 140
4264 | Sitni inventar i autogume 1.000 5.000 2.000 40
429 | Ostali nespomenuti rashodi poslovanja 8.950 9.300 9.900 106
4292 | Reprezentacija 5.000 5.000 6.000 120
4293 | Clanarine 3.500 3.500 3.500 100
4295 | Ostali nespomenuti materijalni rashodi 450 800 400 50
43 | Rashodi amortizacije 35.000 40.400 40.000 99
44 | Financijski rashodi 11.100 10.250 11.100 108
4421 | Kamate na primljene kredite 3.000 1.250 3.000 240
4431 | Bankarske usluge i usluge platnog prometa 8.000 9.000 8.000 89
4433 | Zatezne kamate 5 0 5 0
4434 | Ostali nespomenuti financijski rashodi 95 0 95 0
45 | Donacije 20.000 27.000 40.000 148
451 | Tekuce donacije 20.000 27.000 40.000 148
46 | Ostali rashodi (rashodi za ostala porezna davanja) 0 0 0 0
52 | Planirani preneseni viSak prihoda u iducdoj godini 100.000 174.000 90.000 52
5221 | Planirani preneseni visak prihoda u iducoj godini 100.000 174.000 90.000 52
REBALANS

KONTO PLANIRANI REZULTAT POSLOVANJA PLAN 2021. PLANA 2021. PLAN 2022. Index
522 | Ukupno planirani preneseni visak sredstava iz pret. g. 250.000 250.000 100.000 40
Visak sredstava koji bi se trebao koristiti u nared. g. 150.000 76.000 10.000 13
Planirani prijenos viska sredstava za idu¢u godinu 100.000 174.000 90.000 52

2. Plan zaduzivanja i otplata

U financijskom planu Turisticke zajednice opcine Gradac za 2022. godinu nisu planirani primitci od dugorocnog
zaduZivanja na temelju primljenih kredita i zajmova; primitci od prodaje vrijednosnih papira, dionica i udjela u
glavnici, kao ni primitci od povrata glavnice danih zajmova. U tom smislu, nisu planirani niti izdatci od danih
dugorocnih zajmova, ulaganja u vrijednosne papire, dionice i udjele u glavnici, te otplate glavnice primljenih
dugorocnih kredita i zajmova.
Planirano je kratkoroc¢no zaduZivanje kod OTP banke d.d., pa su u tom smislu i planirani financijski rashodi (kamate
na primljene kredite). Visina moZebitnog kredita ovisit ¢e iskljucivo o tijeku priljeva novca.
Nastavno je prikazana tablica s uvjetima zaduZivanja i troskova kredita u 2021. godini s naglaskom kako su kredit i
kamate otplaéene u potpunosti.

Tablica 2. Pregled uvjeta zaduzivanja i troskova kratkoro¢nog kredita

UGOVOR O kratkoroénom KREDITU reg.br. 954/21 od 21.04.2021.
Valuta kredita kn
Trazeni iznos kredita 120.000,00
Rok otplate (mjeseci) - 3 3
Troskovi ukljuéeni u iznos kredita (DA/NE) DA
Odobreni iznos kredita 120.000,00
TrosSak naknade za obradu kreditnog zahtjeva 1.000,00
Efektivna kamatna stopa 3,1
Mjesecni anuitet 40.000,00
Kamate za razdoblja: 1.250,20

7 30.04.2021. -31.05.2021. 315,95

7 31.05.2021. -30.06.2021. 305,75

7 30.06.2021. - 31.07.2021. 315,95

7 31.07.2021.-31.08.2021. 210,63

7 31.08.2021. -30.09.2021. 101,92
Ukupan iznos za placanje 122.250,20
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3. Obrazlozenje financijskog plana uz godisnji program rada

ObrazloZenje financijskog plana za 2022. godinu sastoji se od:
» ObrazloZenja skupina prihoda i rashoda
» ObrazloZenje programa, aktivnosti i projekata koji se planiraju provoditi u 2022. godini.

U odnosu na rebalans plana 2021.g. prihodi su povecani za 19%, a u njih se ubrajaju prihodi turisticke pristojbe,
turisticke €lanarine, te ostali prihodi ostvareni od sufinanciranja pravnih osoba. Smatra se kako ée iznos pristojbe i
¢lanarine u 2022.g. biti cjelovit, odnosno, nece biti umanjen za 50% kako je to bilo u slu¢aju prosle i tekuée godine.
Rashodi su povecéani takoder za 19%, te se planira daljnje ulaganje u odrzavanje bogatog kulturnog ljeta; postavljanje
dodatne turisticke/smede signalizacije; pojaCanje online marketinga; odrZavanje kvalitetnog rada ureda (glavnog i
sezonskih); kao i nastavak komunalnog uredenja destinacije u suradnji s Op¢inom Gradac.

Plan se temelji na konzervativnom, ali ipak optimisticnom pristupu obzirom na daljnji razvoj pandemije koronavirusa.

a) Obrazlozenje skupine prihoda

> Prihodi od ¢lanarina

Prihodi planirani od turisticke clanarine iznose 200.000 kuna jer ¢e prema procjeni ovog ureda clanarina biti
stopostotna, odnosno, naplacivat ¢e se puna cijena po glavnim i pomoénim lezajevima. Iz tog razloga, a i zbog veée
kontrole Porezne uprave nad uplatama iznajmljivaca, iznos je planiran realno.

» Prihodi po posebnim propisima (turisti¢ka pristojba)

Prihodi od turisticke pristojbe planirani su u iznosu od 1.400.000 kuna, jer ée i ovi prihodi, jednako kao i oni gore
navedeni, biti u stopostotnom iznosu (odnosi se isklju¢ivo na fizicke osobe — pausalce). Smatra se kako ¢e na naplatu
pocetkom sljede¢e godine dodéi veéi gospodarski subjekti odnosno, pojedini naplatitelji po nocenju, ali i poneki
duZnici-pausalci. Ovdje valja napomenuti kako je novim zakonom utvrdena automatska podjela 30% ove vrste
prihoda iz drZzavnog prora¢una na Opéinu Gradac. Slijedom navedenog za 2022.g. nece biti planirani rashodi za ostala
porezna davanja (transfer sredstava Opcini Gradac), te gore navedeni iznos prikazuje netto ostvarene prihode od
turisticke pristojbe, odnosno prihode nakon svih zakonskih podjela.

> Prihodi od financijske imovine (kamate)
Prihodi od financijske imovine cine prihod od ostvarenih kamata, a planirani su u iznosu od 50,00 kuna.

» Prihodi od donacija
Planira se ostvariti 64.950 kuna prihoda od donacija, tocnije, sufinanciranja pojedinih manifestacija i/ili projekata, od
strane pravnih osoba kao §to je TZZSD, HTZ, OPG-i, poduzeca, a moguce su donacije i od fizi¢kih osoba.

> Prijenos viska sredstava iz protekle godine
Planiran je prijenos viska sredstava iz protekle godine u iznosu od 100.000 kuna.

b) Obrazlozenje skupine rashoda

> Rashodi za radnike

Rashodi za radnike prikazuju troskove nastale isplac¢ivanjem plac¢a zaposlenicima (stalnim i sezonskim) i svih obveza
koje su zakonom propisane, a odnose se upravo na ovu vrstu isplate. Ovi rashodi planirani su u nesto manjem iznosu
zbog otkaza jednog stalnog zaposlenika na mjestu voditelja info ureda. U TZO-u Gradac tako su u 2022.g. planirana
tri stalna djelatnika (direktor, samostalni referent marketinga i administrator-knjigovodstveni referent), ali planira se
zaposljavanje i sezonskih radnika. Postupak zaposljavanja odvija se po nacelima javnog natjecaja, uzimajuéi u obzir
kvalitetu rada djelatnika u proteklim razdobljima. Ostali prihodi za radnike odnose se ponajviSe na neZivotno
osiguranje Cetiri stalna djelatnika, te moguce odluke o nagradama, bonusima ili potporama zaposlenicima.

» Materijalni rashodi
» Za naknade troskova zaposlenima planirani iznos je manji ponajvise zbog stavki sluzbenih putovanja, te
naknada za prijevoz. Razlog planiranog smanjenja nastaje zbog ogranicenih sluzbenih putovanja, odnosno,
prestanka potrebe pladanja naknade za prijevoz bivSseg zaposlenika. Pretpostavka je kako ¢e i u bliskoj
buduénosti ovakve striktne mjere ostati nepomijenjene zbog otezane zdravstvene situacije u zemlji.
» Naknade ¢lanovima u predstavnickim tijelima nisu planirane zbog zakonskog ukidanja rada Nadzornog odbora.
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» Rashodi za usluge planirani su u nesto ve¢em iznosu i to od 979.000 kuna. Prognoza ovog ureda je povecanje
broja turista Sto ¢e automatski utjecati na povecanje uplata turistickih objekata, pa tako i na potrebu za
provodenjem sloZenijeg kulturnog ljeta, manifestacija, te opcenito cjelokupne promidzbe, kao i sklapanje
autorskih i umjetnickih ugovora. Vazno je spomenuti i stavku tekuceg i investicijskog odrzavanja, jer bi se
komunalno uredenje svih mjesta zajedno s Op¢inom Gradac trebalo i hoce pojacati (ovisno o prihodima).

» Stavka racunalnih usluga, te ostalih usluga (podrazumijevaju se sve usluge vezane uz promidzbu tj. offline, te
online komunikaciju), pojac¢ane su zbog planiranja u razvoj i naprjedenje digitalnog marketinga.

» Rashodi za materijal i energiju, te ostali nespomenuti rashodi povecani su ponajvise zbog stavke uredskog
materijala u koji se, izmedu ostalog, ubraja i stru¢na literatura.

> Rashodi amortizacije

Rashodi amortizacije nesto su veci nego lani zbog planiranja dodatnih ulaganja u komunalna uredenja svih mjesta, a
vecina nabavljenih materijala/predmeta se amortizira. U tom se smislu sva nova dugotrajna imovina Ciji je otpis
najcesce 20% ili 25% uredno amortizira i kao takva knjigovodstveno prikazuje na zakonski odredenim kontima, ali i
izvanbilani¢noj evidenciji. Sva ostala navedena imovina kojoj je stanje nula, amortizirana je u cijelosti. Kratkotrajana

imovna otpisuje se i rasknjizava odmah, ukoliko se radi o iznosu do 3.500,00 kuna.

» Financijski rashodi

Bankarske usluge i usluge platnog prometa nisu se mijenjale. Ovi rashodi podrazumijevaju usluge FINA-e, kao i banke
(OTP banka d.d.), a ukljuCuju razli¢ite naknade kao: naknadu za slanje izvoda; naknadu za internet bankarstvo;
naknadu za dolazni NKS itd. Ovdje je bitno spomenuti planirane kamate na kredit, premda je potreba za podizanjem
kredita zaista upitna i ovisi isklju¢ivo o uplatama turisticke pristojbe u razdobljima stagnacije (sijeCanj-travanj).

» Donacije

Pod ove rashode ubrajaju se donacije za Franjevacki samostan i Zavi¢ajni muzej Gradac, a Ciji ée iznos biti povecan
obzirom na plan 2021. Ovdje se pribrajaju i pojedine udruge koje posredno i/ili neposredno sudjeluju u obogaéenju
ponude TZO-a Gradac, a koje nisu usko vezane za kulturno ljeto, veé ostale mjesece. Ukupan planirani iznos je
40.000,00 kuna.

» Ostali rashodi

Stavka rashoda za ostala porezna davanja u koji spada transfer Op¢ini Gradac od 30%, kao $to je vec obrazloZeno u
tekstu iznad, se vise nece planirati. Razlog je, dakle, automatsko odvajanje pripadajucih sredstava Opcini Gradac iz
drzavnog proracuna RH.

c) ObrazloZenje programa, aktivnosti i projekata (GODISNJI PROGRAM RADA ZA 2022. GODINU)

> Uvod

Osnovne zadace Turisticke zajednice opcine Gradac mnogobrojne su, ali s naglaskom na planiranje $to raznovrsnijih
dogadanja, kao i praéenje najnovijih trendova, te pokusaj ukomponiranja istih u ve¢ postojecu ponudu. Kao najbolji
primjer toga je razvoj PPS-a, konkretnije staze za cikloturizam, pjeSacke i penjacke rute - ustvari, aktivniji turizam
kojem teZe danasnji turisticki konzumenti, ali i poja¢ane promidZbene aktivnosti.

Ova Turisticka zajednica aZurno i transparentno vodi svoje poslovanje, na $to se odnose pisani izvjestaji; tocna
knjizenja; uredno placanje tekucih obveza (ulaznih raduna; isplata plac¢a i naknada; prijave/odjave zaposlenika,...);
sazivanje sjednica (pazeci pri tom da se materijali clanovima posalju e-mailom na vrijeme); pridrzava se odredbi
Statuta TZ0O-a Gradac i Pravilnika o radu TZO-a Gradac (ugovori djelatnika se postuju sukladno odredbama Zakona o
radu), ali i ostalih zakona obveznih za rad neprofitnih organizacija i Turisti¢kih zajednica. Svi izvjestaji dostavljaju se
onako kako je to zakonski odredeno i u zakonski propisanim rokovima.

TZO Gradac nema otvorenih deviznih racuna, a veci dio pladanja obavlja putem internet bankarstva, dok maniji dio
isplata (najces¢e postarina, sitni uredski materijal, poneki putni nalozi i slicno) obavlja po nacelima blagajnickog
poslovanja.

» Osnovni ciljevi TZO Gradac u 2022. godini

2022. godine planira se, dakle, i daljnje izdvajanje financijskih sredstava za nastavak komunalnog unaprjedenja
ponude zajedno s Opcéinom Gradac, ali i ulaganje u digitalni marketing posebno vazan za promidzbu destinacije na
stranim trzistima. Iduée godine planira se odobriti sredstva udrugama u svrhu organiziranja pojedinih manifestacija,
ali iskljucivo po nacelu godiSnjeg plana za financiranje udruga.
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Planirano je ulaganje i u tiskanje brosura, plakata, kao i postavljanje smede signalizacije. lpak, svi veéi pothvati ovisit
¢e i dalje iskljucivo o razvoju pandemije.

Nadalje, TZO Gradac ce se fokusirati i na online educiranje iznajmljivaca kako bi im se ukazalo na moZebitne pogreske
u poslovanju, ali i na bitne novosti zakonodavnog okvira — novi zakon o TZ-ima; turistickoj pristojbi; turistickoj

¢lanarini; Obrazac TZ2 i sli¢no, te naposljetku, kako bi im se pomoglo u rjeSavanju bilo kakvih nedoumica.

> Aktivnosti i razvojni projekti u 2022. godini koji ¢e se provoditi radi realizacije postavljenih ciljeva

Planirana
Mjesec AKTIVNOST/MANIFESTACUA utroSena
sredstva u
kunama
Sije¢anj | Raspisivanje javnog natjecaja za sufinanciranje udruga (ovisi o situaciji) 0
» Sufinanciranje Standova na sajmovima 12.000
Veljaca » Donosenje financijskih izvjeStaja 01.01.-31.12.2021. 0
» Zakljucivanje ispravaka u programu eVisitor 0
» Online i offline promidzba, opce oglasavanje 30.000
Ozujak » Tiskanje brosura i postavljanje turisti¢kih oznaka/signalizacije 20.000
Travanj- | » Pripremanje gore navedenih projekata i komunalno uredenje svih mjesta 100.000
Svibanj - | » Pripremanje sezone 0
Lipanj » Otvorenje info ureda 1.000
Planirana
Mjesec AKTIVNOST/MANIFESTACIJA sredstva u
kn
e  Kulturno-zabavne manifestacije (GRADAC) 105.000
Lipanj | Otvorenje sezone i koncert klasicne glazbe — otvorenje sezone i klasi¢ni koncert kao i svake 10.000
godine, privuci ¢e vedi broj gostiju i domacina. Imena izvodaca jos nisu poznata.
Srpanj | Ostale manifestacije podrazumijevaju i Tribute to rock festival koji je u nastojanju postati 55.000
tradicionalnim zbog iznimnog interesa gostiju i domadina.
Centralna proslava dana domovinske zahvalnosti — u organizaciji TZ opéine Gradac, svake
Kolovoz | godine prireduje se nezaboravan spektakl s poznatim pjevadima/grupama, a na kraju je 20.000
obvezan veliki vatromet.
Blagdan Sv. Mihovila — takoder u organizaciji TZ opéine Gradac — tradicionalna proslava u
Rujan | Cast Sv. Mihovila, zastitnika mjesta Gradac. Uz bogat vjerski, zabavni, ali i sportski program, 20.000
svake godine ga posjecuje sve vedi broj ljudi.
Mjesec | o Kulturno-zabavne manifestacije (BRIST) 20.000
Srpanj | Proslava ,,Sv. Margarite” — u organizaciji TZ opéine Gradac, ali uz pomo¢ mjeStana Brista,
tradicionalna je proslava koja nudi ribu, vino i muziku gratis. 5.000
Kolovoz | Proslava ,Gospe od Andela” - u organizaciji TZ op¢ine Gradac, ali uz pomo¢ mjestana Brista,
tradicionalna je proslava koja nudi ribu, vino i muziku gratis. 3.000
Srpanj ili | Klapski koncert u Bristu (predio Blatnice) u organizaciji TZ opéine Gradac, a u izvedbi klape
Kolovoz | koja joS$ nije odredena. 5.000
Srpanj ili | Filmska vecer — prikazivanje filma na plazi, u neposrednoj blizini hotela Riva. Bududi je ovaj
Kolovoz | dogadaj polucio pozitivne rezultate planiran je i za idué¢u godinu. 5.000
Kolovoz | Ribarska fesSta , Adio lito” - u organizaciji TZ opcine Gradac, ali uz pomo¢ mjeStana Brista,
-Rujan | tradicionalna je proslava koja nudi ribu, vino i muziku gratis. 2.000
Mjesec | e Kulturno-zabavne manifestacije (PODACA) 20.000
Likovna kolonija — oznacuje i svojevrstan pocetak sezone, a organizira se pod vodstvom
Travanj | udruge Strada u Starom selu Podaca. Pozivaju se brojni umijetnici koji nakon zavrietka 5.000
slikanja, svoje radove ostavljaju na koristenje TZ opéine Gradac i udruzi Strada.
Kolovoz | Tradicionalna proslava Sv. Stipana, zastitnika mjesta, organizira se u Starom selu Podaca od 5.000

strane TZO-a, a uz pomo¢ mjestana. Osigurana je muzika, a riba je gratis.
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Srpanj ili | Filmska vecer — prikazivanje filma u mjesnom parku. Buduci je ovaj dogadaj polucio pozitivne
Kolovoz | rezultate planiran je i za iduéu godinu. 5.000
Biklijada, poznatija kao ,festa koze i loze” organizira se u Starom selu pod vodstvom udruge
Rujan | Strada. Ova manifestacija svake je godine sve vise posje¢ena, a glavna tema je (osim bikle 5.000
dakako) natjecanje u kuhanju odredenih specijaliteta pod nadzorom g. Veljka Barbieria, Cija
je (uz jos dva sudca) konacna odluka o proglasenju pobjednika.
Mjesec | e Kulturno-zabavne manifestacije (ZAOSTROG) 25.000
Organizacija jednog dijela manifestacija je pod vodstvom Franjevackog samostana, a odnosi
se na vjerska, zabavna i sportska dogadanja. Gospa od Andela je centralna, tradicionalna
proslava s datumom 2.8. kada se nudi riba, vino i muzika gratis, ali u danima prije odrZzavanja
navedene zabave organiziraju se razna sportska natjecanja — malonogometna, Sahovska i 25.000
Tijekom | slicno. Takoder se pocetkom kolovoza u velernjim satima u Arboretumu Franjevackog
cijele muzeja organizira i klapska vecer.
sezone | Ured Zaostrog iduce godine planira odrzati raznolik program kulturnog ljeta, pa ée se tu naci
Black & White Dalmatiner day; Jazz koncert; ribarske veceri i promenade; plesno natjecanje i
slicno, te filmska vecer (5.000 kuna).
Mjesec | e Sportske i kulinarske manifestacije 124.000
Udruga Basket Gradac svake godine organizira Streetball (koSarkasko natjecanje) popraceno
Lipanj | koncertom poznatih grupa i pjevaca. Ovaj dogadaj zainteresira velik broj sudionika u igri, ali i 15.000
gostiju.
Tijekom cijelog mjeseca odrzavat ée se vaterpolo turniri u organizaciji mladih entuzijasta, a
Kolovoz | zanimljivom igrom u centru mjesta privlaci se veliki broj gledatelja. 15.000
Srpanj- | Ostale sportske manifestacije podrazumijevaju:
Kolovoz- *  Bocarski turnir koji se odrZava na Proslavu Sv. Mihovila 5.000
Rujan *  Malonogometni turnir koji se odrZzava na Proslavu Sv. Mihovila 4.000
%  Sajam lokalnih proizvoda koiji ¢e biti u vise mjesta u raznim danima 8.000
* |granje $§aha i GO turniri 6.000
* Ribolovno natjecanje 1.000
Kolovoz | Brudetijada + ribarske veceri u svim mjestima + glazbene promenade 70.000
Mjesec | e Ekoloske manifestacije 5.000
Svibanj | Planira se Ciséenje podmorja od strane viSe ronilackih ekipa. TZ opéine Gradac ovdje 5.000
sudjeluje s osiguranim ru¢kom.
Mjesec | o Ostale manifestacije (GRADAC, BRIST, PODACA, ZAOSTROG) 32.000
Lipanj- | » Klapa Viole i Zenska klapa Gradac ostvaruju sufinanciranje od strane TZ opéine Gradac za
Rujan sudjelovanje na manifestacijama i pojedinim prigodnim domjencima. Iduée godine 26.000
navedene pjevacke skupine planiraju posjet stranim zemljama gdje ¢e promovirati cijelu
destinaciju.
» Muska klapa Kaci¢ ponovno je zapocela s radom, pa je planiran iznos i za njih. 6.000
Mjesec | e Potpore manifestacijama (suorganizacija) 25.000
Svibanj | SUN-RUN Gradac — potpora prilikom odrZavanja polumaratona 15.000
Srpanj | Proslava Gospe od Pohodenja, u organizaciji Fra. Nike Glavini¢a, sveéenika Zupe Podaca,
postala je tradicionalnom. Dakle, ispred crkve organizirano je pjevanje vise klapa i zborova 5.000
uz zakusku na kraju veceri.
Srpanj | Koncert u organizaciji PSRD Lignja — svake godine u Starom Portu u Gradcu odrzava se
tradicionalni klapski koncert, koji privlaci sve veci broj gostiju, ali i domadina. 5.000
Listopad | DonoSenje financijskog prijedloga plana i plana rada TZO-a Gradac za 2023.g. 0
Studeni | Pripremanje dokumentacije za odrZavanje Skupstine; sudjelovanje na sastancima direktora;
ostala izvijeS¢a zakonski propisana 0
Prosinac | ZavrSetak godine, kontrola rauna, prebrojavanje imovine 0
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» Resursi potrebni za ostvarivanje planiranih ciljeva (ljudski i financijski)

Financijski resursi navedeni u tablici iznad, pomno su planirani s pretpostavkom kako nece doci do vecih odskakanja
od plana, osim, ukoliko se nastavi izvanredna situacija, tocnije pandemija COVID-19. Ovom uredu i dalje je cilj
unaprjedenje i poboljSanje komunalne infrastrukture i samog izgleda svih mjesta, naravno u suradnji s Opéinom
Gradac, te odrzavanje manifestacija i raznih dogadaja Sto je ujedno i okosnica turistickih zajednica.

Planirani rashodi za radnike nisu povecani jer se u iduéoj godini ne planira dodatno stalno zaposlenje, ali planiraju se
ona sezonskog karaktera.
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TURISTICAK ZAJEDNICA OPCINE GRADAC
S. Radiéa 1

21330 Gradac

1ZVJESCE
SKUPSTINSKE RADNE SKUPINE

ZA NADZOR POSLOVANJA

Dana 21.11. Skupstinska radna skupina za nadzor poslovanja TZO Gradac u sastavu Niko
Rado§, Davor Mati¢ i Mate Kosovic¢ izvrsila je uvid u dokumentaciju poslovanja Ureda TZO
Gradac.

Tom prigodom obavljen je i razgovor s direktorom Davorom Andrijasevi¢em, i administrativno
— racunovodstvenom djelatnicom Marijom Remeta. Razgovori su vodeni na okolnosti opceg
funkcioniranja Ureda, napose u smislu odluka o utrodku sredstava za potrebe natjecatelja za
sredstva TZ (udruga i organizacija), zatim o izvje$¢ima koje Ured upucuje nadleznim
financijskim institucijama, postojanju mozebitnog dugovanja poreznoj upravi, i narocito o
metodologiji naplate potraZivanja od obveznika turistiCke pristojbe i Clanarine.

Po tom zadnjem pitanju, koje je posebno apostrofirano, ¢lanovi radne skupine su upoznati sa
sustavom naplate, i (he)mogucénostima efikasne naplate potrazivanja od notornih duznika, te
konstantnoj borbi da se predmetna sredstva naplate.

Nadalje, izvrden je uvid u izvjeS€a koja se objavljuju na web stranicama TZO Gradac. Isto
tako, nadzornici su upoznati sa sustavom evidencije ulaznih racuna, kao i €injenicom da se
blagajna koristi samo za vrlo sitne stavke (posta i sl.)

Uvidom u cjelokupnu dokumentaciju, ¢lanovi radne skupine su ustanovili potrebu za
uspostavom kvalitetnih procedura kolanja ulazne i izlazne dokumentacije, a dali su
preporuku vezanu za putne naloga u smislu njihove ovjere od strane predsjednika TZO
Gradac.

Clanovi radne skupine nisu nasli nepravilnosti, a gore navedene sugestije stavljene su kao
nuzni preduvjet urednog poslovanja.

Niko Rados
Davor Matié

Mate Kosovi¢



1ZVJESCE O RADU UREDA
| DIREKTORA TZO GRADAC
2021.

Nakon provodenja turisticke sezone koja je pokazala znacajan rast u dolazaka i veliki rast
nocenja i dolazaka u odnosu na sezonu 2020., u kasnu jesen se prislo izradi plana i
provodenju aktivnosti za tekuéu godinu.
U proteklom periodu organizirali smo i proveli sjednice Vijeéa, i dvije sjednice Skupstine, na
kojoj su usvojeni Plan i program rada, odnosno lzvjes¢e o radu za proteklo razdoblje. Na
sjednici Skupstine TZO Gradac u prosincu 2020. prihvaéen je plan rada i financijski plan za
2021.
Mnoge aktivnosti koje smo provodili i organizirali u predpandemijsko razdoblje su
obustavljene ili otkazana za neko sretnije vrijeme.
Na sjednicama Vijeca TZO tijekom izvjeStajnog razdoblja raspravljani su prioriteti u radu
Ureda na pripremi turisticke sezone, pri ¢emu je stavljan naglasak na poslovanje TZ u
minimalnim okvirima, a definirani su ovi prioriteti:
- Informativne aktivnosti TZO Gradac u cilju sprje¢avanja negativnih posljedica
pandemijskih kretanja na turisticka kretanja na nasem podrucju
- Postavljanje novih plutaca, u suradnji s Op¢inom
- Postavljanje novih interpretativnih tabli
- Sadnjai odrZavanje cvjetnih povrsina (u suradnji s op¢inom Gradac)
- Rad info — ureda u svakom mjestu tijekom centralnog dijela sezone
- Projekat Kartica uspomena kao temeljni promotivni projekat za sezonu 2021
- Digitalna promotivna kampanja na klju¢nim emitivnim trziStima
- Daljnji rad na projektu cikloturizma na nivou Makarske rivijere
- Potpore udrugama i institucijama bitnim za turisticki Zivot nase destinacije
- Organizacija kulturno zabavnih i sportskih manifestacija tijekom sezone 2021
- Aiuriranje, reprint postoje¢ih promotivnih materijala i izrada novih (knjiZica
kulturizma)
- Uspostava nove Internet stranice, iskljucivo promotivne naravi
- Konstantna edukacija osoblja TZ (sudjelovanje na konferencijama i kongresima) i
nasih ¢lanova, informacijske djelatnosti
- Ravnanje i poboljSanje sadrzaja pojedinih plaza na destinaciji (svlaCionice,
suncobrani)
- Aktivan rad na odnosima s medijima (susreti i boravci novinara na nasoj destinaciji)

U vise navrata djelatnici ureda nazocili su edukacijama koje su se odnosile na unaprjedenje
destinacijskog managementa i pripremu sezone 2021. Isto tako, sudjelovali smo i na
kolegijima direktora TZ Makarske rivijere i naSe Zupanije, a imali smo i nekoliko susreta s
istaknutim turistickim duznosnicima nase zemlje.

Od drugih promotivnih akcija, naglasit éemo nastavak rada na projektu Dalmatiner (za koji
smo koncem studenog ove godine dobili priznanje za promotivni projekt godine, na Burzi
turizma i putnickih agencija u Crikvenici. Nadalje, tu je i sudjelovanje u radu Welcome deska
Zracne luke Split, sudjelovanje u Gradskom vodi¢u i karti Dalmacije, izrada
bozi¢nih/novogodisnjih kalendara koje smo podijelili prvenstveno nasim ¢lanovima, i docek
Dina Sinovciéa, kao naSeg proslavljenog paraolimpijca i osvajaca olimpijske medalje.
Takoder, Nadalje, dovrsili smo izradu dva promotivna filma s prikazom plaza kao glavnog



turistickog resursa nasSe destinacije. Posebno istiCemo edukativhu knjizicu uputa
iznajmljivacima, s pregledom svih njihovih zakonskih obveza, uz preporuke o postupanju.
Pojacana paznja posvecéena je digitalnim medijima: Facebooku i Instagramu, koji biljeze
pojacane posjete. Plan je da se ove aktivnosti jo$ znacajnije poboljsaju. Sudjelovali smo na
svim kolegijima direktora TZ MR i TZZSD (9), a prvi smo uveli praksu jednomjese¢nog
sastajanja, gdje smo raspravljali o svim aspektima rada TZ na naSem podrucju.

Ovdje isticemo projekat Kartica uspomena, koji je pokazao svoju snagu, a tek ¢e predstojece
sezone to pokazati u svoj svojoj punini. U tom smislu, moZemo najaviti i druge promotivne
projekte tog tipa.

Nastojali smo razvijati dobre odnose s medijima, i nasa destinacija je tijekom predsezonskih,
sezonskih i posezonskih mjeseci u nekoliko navrata bila u reportaznim prikazima HRT, a u dva
navrata i u udarnim vijestima.

Pripreme za sezonu su provedene uzorno, a sam tijek sezone pokazao je veliki porast broja
dolazaka i noéenja turista, Sto ukazuje na otpornost, popularnost, te daljnje moguénosti
rasta i razvoja ove destinacije. S druge strane, problemi nefunkcionalnosti objekata u
vlasnistvu BiH, i oni infrastrukturne naravi, ostaju najozbiljniji faktor kocenja tog rasta i
razvoja, ali oni uvelike premasuju doseg rada ovog Ureda, i nisu predmet razmatranja u
ovom dokumentu. Dobre su vijesti da neki objekti, uvedeni u funkciju prije par godina,
uredno i kvalitetno posluju, a za nadati se da ¢e jo$ neki biti u funkciji u sezoni 2022, sto
proSiruje bazu davatelja turistickih usluga.

Tijek sezone ukazao je na dobru organizaciju rada ovog ureda i info ureda u sva Cetiri mjesta.
Kulturno — zabavno ljeto provedeno je vrlo oprezno, uz postovanje epidemioloskih mjera, pri
¢emu je doslo do nepravednog zapostavljanja pojedinih lokaliteta (primjer Brista!)

Kako nije postojao plan kulturnog ljeta, njegovi dogadaji su provodeni praktic¢ki ad-hoc.
Koncertna sezona bila je vise nego siromasna: svega dva koncerta — svega po jedan klasi¢ni i
jedan jazz koncert. Ovdje isticemo sjajan projekat koji je gostovao i na nasoj destinaciji:
nagradivani dokumentarac Ljubav oko svijeta, Ciji su autori boravili u nasoj sredini tijekom
srpnja. Takoder, koncentrirali smo se na viSe manjih dogadaja s relativno ogranicenim
brojem nazocnih (mali sajmovi, astro veceri, promenade, filmske veceri...).

Najzad, MK Sv. Jure, koji je sredinom rujna boravio u Gradcu, privukao je svojom revijom
vespi i starih motocikala veliki broj znatizeljnika i ljubitelja ove scene.

Konac ovog perioda bio je u znaku nasSeg sudioniStva na dva znacajna turisticka dogadaja:
turisticke konferencije Best Stay, odrzane na Krku pocetkom listopada, i veé¢ navedene Burze
turizma i putnickih agencija.

Tijekom sezone ugovorom o djelu angazirali smo djelatnika Slobodana Viski¢a - Bobu, na
pomocénim poslovima organizacije manifestacija. Taj minoran troSak pokazao je svoj puni
efekat u smislu kvalitetne i uspjeSne organizacije manifestacija, i logisticke podrske. Stalna
djelatnica Anita Batinovi¢ otisla je sredinom godine na drugo radno mjesto, no taj kadrovski
deficit nije se znacajnije osjetio u smislu opce funkcionalnosti ureda.

U strogo financijskom smislu, Ured je poslovao sukladno Planu za 2021, i nije bilo vecih
odstupanja. Isticemo pojacan angazman Ureda, i svih njegovih djelatnika — bilo stalnih, bilo
sezonskih — na naplati potrazivanja. Generalno treba ista¢i da ne postoje veéi problemi
naplate potrazivanja, izuzev par obveznika koji koriste nedjelotvornost mjera naplate
potrazZivanja koje provode drzavna tijela. No, ¢ini se da se posljednjih tjedana i turisticka
inspekcija intenzivnije ukljuéila u ovu problematiku.



